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 asejaiqjsae.2023.333862/10.21608 معرف الوثيقة الرقمى:

 معهد بحوث الإرشاد الزراعى والتنمية الريفية -لإرشادية قسم بحوث البرامج ا1
 .مركز البحوث الزراعية -

 2023 ديسمبر 30 ى، الموافقة على النشر ف2023 نوفمبر 25 استلام البحث فى

 الملخص العربى
استهدف هذا البحث بصفة رئيسية تخطيط برنامج إرشادى 

لزراع بالعمليات التسويقية لمحصول الطماطم، ارف التنمية مع
ويتحقق ذلك الهدف من خلال التعرف على الوضع الراهن لزراع 
الطماطم فيما يتعلق ببعض الخصائص المميزة لهم ومستوى 
معرفتهم بالعمليات التسويقية لمحصول الطماطم، وكذا التعرف 

م، لطماطعلى المشكلات التى تواجه الزراع فى تسويق محصول ا
ووضع الأهداف التى من شأنها التغلب على المشكلات التى 
يعانى منها زراع الطماطم، وأخيراً اقتراح خطة عمل برنامج 
إرشادى لتنمية معارف الزراع بالعمليات التسويقية لمحصول 
الطماطم بمنطقة البحث، وذلك استناداً على ما توصل إليه البحث 

البحيرة، وتم اختيار مركز  حافظةمن نتائج. وأجرى هذا البحث بم
أبو حمص عشوائياً من بين مراكز المحافظة، وبنفس الطريقة تم 
اختيار قرى جواد حسنى، ودير امس، والصاوى شكر، وتمثلت 
شاملة البحث فى جميع زراع الطماطم بالقرى الثلاث المختارة وقد 

حائزاً، وتم أخذ عينة عشوائية منتظمة بلغ  700بلغ عددهم 
مبحوثاً، وتمت الاستعانة بالأساليب الإحصائية  248امها قو 

التالية: التكرارات، والنسبة المئوية، والمتوسط الحسابى، 
 والانحراف المعيارى. وتركزت أهم النتائج فى: 

٪ من المبحوثين اتسموا بمستوى معرفى كلى 95.5أن  -
 متوسط ومنخفض بالعمليات التسويقية لمحصول الطماطم.

شكلات التى تواجه المبحوثين فى تسويق محصول م المأن أه -
الطماطم بمنطقة البحث مرتبة تنازلياً وفقاً لنسب ذكرها من 
وجهة نظرهم هى: عدم تواجد شركات لتصدير المحصول 
بالمنطقة، وعدم استقرار سعر بيع المحصول، واحتكار بعض 
التجار لشراء وتسعير محصول الطماطم، وتدنى الدور 

لعمليات التسويقية لمحصول الطماطم، وعدم فى ا الإرشادى
وجود مصانع لإنتاج معجون الطماطم )الصلصة( فى 
المنطقة، وقلة الدور الإرشادى فى عملية بيع محصول 
الطماطم، وعدم وجود معيار حقيقى لتحديد السعر على 

 أساسه.
اقترح البحث برنامج إرشادى لتنمية معارف المبحوثين  -

 لمحصول الطماطم. ويقيةبالعمليات التس
الكلمات المفتاحية: التخطيط، البرنامج الإرشادى، الفاقد 

 التسويقى، تسويق محصول الطماطم.                  

 والمشكلة البحثية المقدمة
تعتبر الطماطم من أهم محاصيل الخضر من الناحية 
الاقتصادية فى معظم دول العالم، وذلك لتعدد فوائدها الغذائية 

ية، واستمرار الطلب عليها طوال أيام السنة. فثمار لصحوا
٪ كربوهيدرات، إضافة 4٪ ماء، و94.1الطماطم تحتوى على 

إلى بعض الأملاح المعدنية والفيتامينات، كما أن قشور 
الطماطم تسهل عمل الأمعاء، وحركتها الدودية، وتساعد على 
طرد الفضلات من الجسم، وتطهير الأمعاء، وعلاج 

وتحتوى ثمار الطماطم على مادة الليكورين والتى  اك،الإمس
تعطيها اللون الأحمر، وتقلل من خطر السرطان، )فارس 

(. وتأتى مصر فى المرتبة الخامسة 90، ص: 2011وأمين، 
على مستوى العالم من حيث إنتاجية وحدة المساحة والكمية 
المنتجة سنوياً من محصول الطماطم بعد كل من الصين، 

، 2018المتحدة الأمريكية، والهند، وتركيا، )حامد،  ياتوالولا
(. وتحتل الطماطم المرتبة الأولى بين محاصيل 1071ص: 
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الخضر من حيث المساحة المزروعة سنوياً فى مصر، 
، 2019)مشروع تحسين الزراعة الموجهة لصغار الزراع، 

 380(. فقد بلغت المساحة المزروعة منها  حوالى 6ص: 
مليون طن،  6.5، أنتجت قرابة 2020م ألف فدان عا

طن/ فدان، )وزارة الزراعة  17بمتوسط إنتاجية حوالى 
(. إلا أن الكميات 45، ص: 2022واستصلاح الأراضى أ، 

ألف طن فقط، )وزارة  78المصدرة منها فى نفس العام كانت 
(. وتشير 18، ص: 2022الزراعة واستصلاح الأراضى ب،
المصدرة من محصول  ميةتلك الإحصاءات إلى أن الك

 من كمية الإنتاج. ٪1.2الطماطم لا تتجاوز 

وعلى الرغم من تطور الأساليب الزراعية المستخدمة فى 
إنتاج محاصيل الخضر عامة ومحصول الطماطم بصفة 
خاصة والتى أدت إلى زيادة الإنتاج، إلا أن أساليب تسويقها 

قداً لتلك ب فوتداولها لا تزال دون المستوى المطلوب، مما يسب
، 2010المحاصيل فى المراحل التسويقية المختلفة، )البدور، 

(. فقد أشارت الإحصاءات إلى أن الفاقد من 91ص: 
محصول الطماطم فى مصر خلال مراحل التسويق المختلفة 

٪  من 27.7مليون طن، أى ما يعادل  1.8قد بلغ حوالى 
 ارة، )وز 2020جملة الإنتاج السنوى من المحصول لعام 

(. وذلك 18، ص: 2022الزراعة واستصلاح الأراضى ب، 
بسبب العديد من الممارسات الخاطئة فى تسويق وتداول 
المحصول، وأيضاً ضعف الإمكانيات المتوفرة لدى الزراع 

 أن(. حيث 1، ص: 2015لإجراء هذه المعاملات، )زكى، 
عدم الاهتمام بإعداد وتجهيز المحصول للتسويق من حيث 

رز والتعبئة والتخزين، وعدم مطابقتها للمواصفات الفالجمع و 
القياسية والجودة التى يطلبها المستهلك، فضلًا عن نسبة 
الفاقد فى الإنتاج من أهم المعوقات التى تؤثر فى تسويق 
وتداول المحاصيل الزراعية، إضافة إلى عدم معرفة الزراع 

وقلة  ية،بالأساليب المناسبة لإنتاج وتسويق المحاصيل الزراع
معرفتهم بما تتطلبه هذه المحاصيل كماً ونوعاً قبل البدء فى 
إنتاجها، فربما تكون أقل من المطلوب منها فى السوق أو 
ن هذه المشاكل غالباً ما تكون  أكثر مما يطلبه السوق، وا 

نتيجة لظروف اقتصادية أو طبيعية خارجة عن تحكم 
ك لأن وذلالمزرعة، وهى مهمة تماماً كمشاكل الإنتاج 

الحصول على سعر مرتفع نتيجة لإتباع العمليات التسويقية 
الصحيحة معناه الربح المرتفع، شأنه فى ذلك شأن الإنتاج 
ن علاج مشاكل  منخفض التكاليف الذى يعطى ربحاً كثيراً، وا 
التسويق أكثر ضرورة، وذلك لأنه يجب علاجها قبل البدء 

 (.15ص: ، 2013بصورة فعلية فى الإنتاج، )بسيونى، 
وتعد الطماطم من المحاصيل سريعة التلف لاحتوائها على 
نسبة عالية من الماء، وقابليتها للتخزين تكون ضعيفة، )عبد 

(. ولذلك يؤدى التطبيق 219، ص: 2017المجيد وآخرون، 
غير السليم لمعاملات ما بعد الحصاد إلى فقدان الطماطم 

نتللعناصر الغذائية وخاصة الفيتامينات، و  اج بعض السموم ا 
 (.6، ص: 2015والبكتريا الضارة، )زكى، 

ومن الأسباب الرئيسية للفاقد أثناء تسويق وتداول 
محصول الطماطم التبكير فى حصاد المحصول الذى يؤدى 
إلى عدم اكتمال تلون الثمار، وبالتالى تكون غير صالحة 
 للاستهلاك، وأيضاً حصاد الثمار خضراء مكتملة النمو جزئياً 

علها لا تتلون بصورة جيدة بعد الحصاد، ولا تكتسب يج
الخصائص الجيدة للأكل، كما أن التأخير فى عملية الحصاد 
يؤدى إلى دخول الثمار فى طور النضج الزائد للحصاد حتى 
ولو بهدف التصنيع فإنها لا تصلح حيث أنها تنفلق ويخرج 
 منها العصير وتؤدى لحدوث مشاكل كثيرة أثناء التداول

، ص ص: 2018دوث تلوث ميكروبى، )حسن، وح
(. وكذلك إصابة الثمار بالتشقق العمودى )نفاذ 182،183

التشققات خلال جلد الثمرة لتصل إلى الأنسجة الداخلية( 
وبذلك يزداد الفاقد من المحصول، وفى حين يؤدى عدم 
العناية بالجمع إلى حدوث أضرار ميكانيكية للثمار وتشققها 

الإصابة بالأمراض الفطرية، )عبد القادر لة وبالتالى سهو 
(. حيث تتسبب الجروح الميكانيكية 2، ص: 2002وكيتنونا، 

التى تحدث أثناء عملية الجمع فى تسهيل دخول مسببات 
الأعفان إلى داخل الثمار، والتى تحدث بسبب عدم إتباع 
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طرق الجمع السليم، وعدم جمع الثمار فى طور النضج 
المحلى أو للتصدير، واستخدام عبوات وق المناسب سواء للس

من الأقفاص الجريد تؤدى إلى حدوث جروح للثمار مما 
يؤدى إلى حدوث فاقد نتيجة الإصابة بفطريات العفن أثناء 
التسويق المحلى، فى حين يؤدى استخدام عبوات غير مناسبة 
أو عميقة إلى انفلاق الثمار السفلية تحت ثقل الضغط من 

هيئة أبو ظبى للزراعة والسلامة الغذائية، ، )الثمار الأعلى
 (4، 3، ص ص: 2020

وأيضاً يؤدى عدم التنظيف الجيد للثمار إلى انتشار    
، ص: 2002الأمراض وتزايد الجراثيم، )عبدالقادر وكيتنونا، 

(. أما عدم فرز الثمار فيتسبب فى إصابتها بالأمراض 2
اعة للأمم لزر الفطرية أثناء التخزين، )منظمة الأغذية وا

(. ويتسبب تخزين الثمار لمدة 56، ص: 2022المتحدة، 
درجة مئوية إلى  15أسبوعين على درجة حرارة أكثر من 

تعرضها للتحلل، وعدم التلون بشكل جيد، والإصابة بالأعفان 
خاصة عفن الترناريا، فى حين أن التخزين على درجة حرارة 

قد الثمار القدرة يُفأيام  8ـــ  6درجة مئوية لمدة  7أقل من 
على النضج والتلوين الجيد وزيادة الإصابة بالأعفان وخاصة 
العفن الأسود، وليونة الثمار قبل موعدها، وتنقر السطح 
وتلون البذور بلون بنى، وعند تعرض الثمار لتجميد خفيف 

(. 184، ص: 2018تزداد إصابتها بالأعفان، )حسن، 
اللمعان وتدهور اللون ان ويعتبر ذبول الثمار وكرمشتها وفقد

وفقدان جزء من النكهة المميزة للثمار فقد نوعى، لذا يجب 
المحافظة على جودتها أطول فترة ممكنة، والإلمام بعوامل 
التدهور بعد الحصاد، ومعرفة طرق ووسائل وتقنيات التحكم 

، ص ص: 2011فيها والسيطرة عليه، )السعدون والحمدان، 
10،11    .) 

حكم في جودة الحاصلات الزراعية من مرحلة التويبدأ     
التخطيط للإنتاج ويستمر إلى مرحلة الحصاد وما بعد 
الحصاد، وذلك بتوعية الزراع بالممارسات الزراعية الصحيحة 
مع العمل على تقديم الاستشارات الزراعية المتعلقة بعملية 

التسويق ومساعدتهم على تحويلها إلى تطبيقات عملية، ويتم 
ن خلال نظام تسويقى كُفء يعمل على تحسين جودة ك مذل

عمليات التداول والتسويق للمحاصيل عن طريق مساعدة 
الزراع للإلمام بعمليات إعداد المحصول حتى وصوله 

، 2015للمستهلك بصورة عالية الجودة، )شعبان وآخرون، 
(. ولأن الإنتاج منظومة متكاملة تبدأ بالسوق وتنتهى 47ص: 

يعنى بالضرورة تضمين مجالات غير تقليدية  هذابالسوق، و 
مستحدثة كالإرشاد التسويقى الزراعى، يُمد الزراع بالمعارف 
والخبرات ويسعى إلى إكسابهم مهارات تتعلق بعملية الحصاد 
وما بعدها، وذلك لتقليل التالف منها إلى أدنى قدر ممكن، 

 (. حيث يهتم الإرشاد التسويقى24، ص: 2007)المليجى، 
سويق المحاصيل الزراعية عامة، ومحاصيل الخضر بشكل بت

خاص، ولا يقف اهتمامه عند حد الحصاد بل يمتد ليشمل 
، ص: 2015جميع العمليات التسويقية، )شعبان وآخرون، 

47 .) 
ولما كان العمل الإرشادى الناجح والهادف إلى تحقيق 
التنمية فى المجالات المختلفة، لابد أن يبدأ من الوضع 

اهن لتلك المجالات، وذلك بالتعرف على مستويات الزراع الر 
المعرفية فى تلك المجالات، ثم تحديد المشكلات التى 
تواجههم من أوجه نقص معرفى وأسباب ذلك، ولذلك فإن 
دراسة المستويات المعرفية للزراع فى مجال ما يُعد بمثابة 
حجر الزاوية فى وضع خطط عمل لبرامج إرشادية فعالة، 

(. وبالتالى تبرز 291، ص2011امولى، وعبد الله، الح)
أهمية وجود جهاز إرشادى قادر على تخطيط وتنفيذ البرامج 
والأنشطة الإرشادية التى تكفل نقل المعارف المستحدثة 
المتعلقة بالعمليات التسويقية لزراع محصول الطماطم، ونقل 

ول لحلالمشكلات التى تواجههم إلى الجهات البحثية لإيجاد ا
المناسبة لها، وذلك إنطلاقاً من تحديد احتياجاتهم الإرشادية 

 الفعلية وتحديد الأهداف التعليمية المرتبطة بها.
لذا فإن مشكلة هذا البحث تتبلور فى الإجابة على 
التساؤلات التالية: ما الوضع الراهن بالنسبة للخصائص 
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توى لمس ما الوضع الراهن بالنسبةالمميزة لزراع الطماطم، و 
معرفتهم بالعمليات التسويقية لمحصول الطماطم؟، وما 
المشكلات التى تواجههم بمنطقة البحث فى تسويق محصول 
الطماطم؟، وما الأهداف التى من شأنها التغلب على 
المشكلات التى يعانى منها زراع الطماطم؟، وهل يمكن فى 
ضوء ذلك اقتراح خطة عمل برنامج إرشادى لتنمية معارف 

 اع بالعمليات التسويقية لمحصول الطماطم؟.لزر ا

 أهداف البحث
فـــي ضـــوء العـــرض الســـابق للمشـــكلة البحثيـــة أمكـــن تحديـــد 

 أهداف هذا البحث فيما يلى:
 دراسة الوضع الراهن بمنطقة البحث فيما يتعلق: -1
 التعرف على بعض الخصائص المميزة لزراع الطماطم. -أ

لعمليــات التســويقية با التعــرف علــى مســتوى معرفــة الــزراع -ب
 لمحصول الطماطم.

ــــة  -2 ــــزراع  بمنطق ــــى المشــــكلات التــــى تواجــــه ال التعــــرف عل
 البحث فى تسويق محصول الطماطم.

وضــع الأهــداف التــى مــن شــأنها التغلــب علــى المشــكلات  -3
 التى يعانى منها زراع  الطماطم.

ــــــة معــــــارف  -4 اقتــــــراح خطــــــة عمــــــل برنــــــامج إرشــــــادى لتنمي
ت التسويقية لمحصول الطمـاطم بمنطقـة لياالمبحوثين بالعم

البحــــث، وذلــــك اســــتناداً علــــى مــــا يســــفر عنــــه البحــــث مــــن 
 نتائج.

 الأهمية التطبيقية للبحث:
تكمن الأهمية التطبيقة لهذا البحث فيما يتوصل إليه من 
وضع مقترح لتخطيط برنامج إرشادى لتنمية معارف الزراع 

نه قد يساعد ث أبالعمليات التسويقية لمحصول الطماطم، حي
فى تقديم رؤية واضحة عن مستوى معارف الزراع بالعمليات 
التسويقية لمحصول الطماطم فى منطقة البحث، وهذا من 
شأنه مجابهة نواحى الاحتياج المعرفى لدى زراع الطماطم 
المبحوثين فى هذا المجال، وبالتالى تزويدهم بالمعلومات 

تسويقية لهذا ال والمعارف التى تؤهلهم لأداء العمليات
المحصول بشكل صحيح، وكذا إظهار المشكلات التى 
تواجههم فى هذا المجال حتى يتسنى للجهات المعنية العمل 

 على حلها.
 الإستعراض المرجعى:   

يعتير التسويق الزراعى أحد الأعمدة الأساسية فى العملية 
 الزراعية برمتها، ويهدف إلى تسهيل تبادل السلع الزراعية بين

طراف المعنية. ويعرف على أنه " ذلك النظام المرن الأ
الهادف إلى تسهيل تدفق السلع الزراعية والخدمات المرتبطة 
بها من أماكن إنتاجها إلى أماكن استهلاكها، أى هو العلم 
الذى يدرس جميع الأنشطة المتعلقة بنقل السلع الزراعية من 

اريخ، ص: ن تالمنتج إلى المستهلك النهائى"، )أرحيم، بدو 
(. وعملية التسويق وظيفة مستمرة تبدأ قبل الإنتاج وتستمر 5

حتى وصول المنتج إلى الأسواق، لذلك يجب الاهتمام 
بالمعرفة فى كل المراحل التسويقية من حصاد وفرز وتعبئة 
ونقل وتخزين، والتى تمثل رأس المال القائم على المعلومات 

دام، وتُعد أيضاً الأداة ستخوالأفكار الجيدة التى لا تنضب بالا
الفعالة والحيوية لمساعدة الزراع على القيام بوظائفهم 

 (23،24، ص ص: 2007وأنشطتهم المختلفة، )قرية نت، 
وتمثل المعرفة نقطة البداية فى تغيير سلوك الإنسان، كما 
أنها أساس أى محاولة للتغيير من جانب الفرد، حيث يتوقف 

ت المتوفرة لديه، كما تؤثر وماذلك على كمية ونوع المعل
المعرفة على استجابة الفرد للأشياء والأشخاص الآخرين، 

(. وتعرف المعرفة على أنها " 24، ص: 2005)على، 
المعلومات المنظمة القابلة للاستخدام فى حل مشكلة معينة، 

، ص: 2004وهى معلومات مفهومة ومحللة ومطبقة"، )نجم، 
كل ما لدى الفرد من "  (. وتعرف أيضاً على أنها39

معلومات وأفكار، وهى التى تُعطى له صورة عن حقائق 
الأمور، وما يدور حوله وهى إحدى المكونات السلوكية للفرد، 
ومن ثم فإن إحداث تغيير فى معارف الفرد تؤثر على إدراكه 
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للأمور، كما تؤثر على دوافعه ورغباته واتجاهاته، )سرحان، 
 (. 40، ص: 2016

يد المستوى المعرفى للزراع فيما يتعلق بموضوع تحدويُعد 
معين من الأساسيات المنهجية فى العمل الإرشادى الزراعى 
سواء فى دراسة الموقف وما يترتب عليه من بقية خطوات 
بناء البرنامج الإرشادى أو فى عمليات التقييم والبحوث 

(. وأن العمل 4، ص: 1997الإرشادية، )مرسى وآخرون، 
الناجح والهادف لابد أن يبدأ من الوضع الراهن، دى الإرشا

وذلك بالتعرف على مستويات المبحوثين المعرفية الفعلية، ثم 
تحديد المشكلات التى تواجههم من أوجه نقص معرفى 
وأسباب ذلك، ولذلك فإن  المعرفة أساس السلوك الإنسانى 
 حيث يُحدد سلوك الفرد وفقا لكم ونوع المعرفة، ولذلك تقوم

سفة العمل الإرشادى على إحداث تغييرات سلوكية مرغوبة فل
فى المعارف والمهارات والاتجاهات لجمهور المسترشدين، 
وذلك لبناء حياة أفضل لهم ولمجتمعاتهم وتحسين نوعية 
الحياة فى المناطق الريفية، ويُبنى العمل الإرشادى على 
أساس تحديد المواقف فى المنطقة موضع البحث للوقوف 

أكثر الحاجات إلحاحاً ومحاولة إيجاد الحلول لها وذلك  على
من خلال تخطيط برامج إرشادية فعالة لها أهداف واضحة 
المعالم ومنبثقة من تلك الحاجات، وذلك لضمان تجاوب 

، ص ص: 1992الأفراد المعنيين وقبولهم لأهدافها، )عمر، 
435،437 .) 

ى لأنواع لكلالبيان ا” ويعرف البرنامج الإرشادى بأنه 
النشاط التى تقرر اتخاذها للقيام بعمل إرشادى معين أو هو 
بيان عن الموقف والأهداف، والمشكلات والحلول الإرشادية 

، ويستمر عادة لفترة أقلها “المقترحة لمواجهة هذه المشكلات 
عام واحد، هذا ويشكل البرنامج أساس كل خطة إرشادية 

، ص: 1997ان، عمر سوف تتُبع بعد ذلك، )الطنوبى، و 
(. أو أنه عملية مستمرة ونشاط يعتمد على تعاون الأهالى 25

مع المهنيين بجهاز الإرشاد الزراعى بهدف جمع الحقائق 
والتعرف على المشكلات وتحديد الأهداف واقتراح الحلول 

المناسبة لحل هذه المشكلات، ووضع تلك الحلول موضع 
، 1987ة، )أبو السعود، ائيالتنفيذ وتقييمها وقياس النتائج النه

(. وعلى الرغم من تعدد تعريفات البرنامج 182ص: 
الإرشادى إلا أنها اتفقت جميعها فى أنه عملية تتضمن سلسلة 

 من الخطوات الإجرائية.
ومن مبادىء عملية تخطيط البرنامج الإرشادى والتى اتفق 
عليها الخبراء باعتبارها قواعد وأساس لتخطيط برامج ناجحة 

لى: أن يتم التخطيط بناء على خصائص المجتمع ا يم
المحلى، ومراعاة الاحتياجات والمشكلات المحسوسة للجمهور 
الإرشادى، ومشاركتهم فى عملية التخطيط، ودقة الأهداف 
التعليمية، ومراعاة التنسيق مع المنظمات ذات الصلة 
بالمجتمع المحلى بمنطقة عمل البرنامج، كما يراعى اتصاف 

ج بالدوام والمرونة حيث لا ينتهى التخطيط بانتهاء نامالبر 
البرنامج، بل تتُخذ نتائج البرنامج الحالى كأساس لتخطيط 

(، و)شرشر، 382، ص:1975برامج جديدة، )عبد الغفار، 
، ص 1988(، و)عبد المقصود، 17، ص:1986
(، 356، ص: 1991(، و)فتحى، 230،231ص:

، وعمران، وبى(، و)الطن183، ص: 1992و)الرافعى، 
 (.28،31، ص ص: 1997

من أشهر النماذج فى  Model Pessonويعد نموذج بيسون 
بناء البرامج الإرشادية شيوعاً واستخداماً، ويمر هذا النموذج 
بمرحلتين: الأولى تخطيط البرنامج الإرشادى، والثانية تنفيذه، 
واعتمدت مرحلة تخطيط البرنامج على أربع خطوات هى: 

من المجتمع المحلى، وتحليل تلك الحقائق، ئق جمع الحقا
وتحديد المشكلات، وتقرير الأهداف، وتضمنت مرحلة التنفيذ 
أربع خطوات وهى: وضع خطة العمل، وتنفيذ الخطة، وتحديد 

، ص ص: 1997التقدم، ومراجعة العملية )الطنوبى وعمران، 
(، ويلاحظ فى هذا النموذج أنه أفرد خطوة مستقلة 228،231

قائق عن الموقف بالمجتمع المحلى بمنطقة عمل ع حلجم
البرنامج، ولا يتوقف الأمر عند جمع وحصر مجموعة 
الحقائق بل لابد من الاستفادة بالبيانات التى يتم جمعها، وهو 
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ما يعبر عنه بخطوة مستقلة وهى تحليل الموقف، وفيها 
تتحول البيانات والأرقام إلى معانى تعكس وتصف حقيقة 

لى بمنطقة البحث المستهدفة، تمهيداً للخروج لحاالوضع ا
بقائمة مرتبة بالاحتياجات والمشكلات التى تتطلب اهتمام 
البرنامج بها، وبناءاً على تحديد هذه القائمة يتم تقرير 
الأهداف التعليمية للبرنامج، وأفرد النموذج خطوة مستقلة 
ى لوضع أو تصميم خطة العمل تحدد الأنشطة التعليمية الت

وف يقوم بها العاملين الإرشاديين فى مرحلة تنفيذ البرنامج س
الإرشادى، والنموذج بهذا يعتبر خطة العمل ذات شقين: 
الأول يتبع مرحلة تخطيط البرنامج وهو الذى يُسمى بوضع 
خطة العمل وهو ما ارتكز عليه هذا البحث، أما الشق الثانى 

 لبرنامج.ذ افيُسمى بتنفيذ خطة العمل ويتبع مرحلة تنفي

 الطريقة البحثية
 أولًا: التعريفات الإجرائية:

يُقصد بها فى العمليات التسويقية لمحصول الطماطم:  -1
هذا البحث المراحل المختلفة التى يمر بها محصول 
الطماطم بداية من جمع المحصول حتى وصوله 
للمستهلك بحالة جيدة، وتتمثل فى أربع عمليات وهى: 

وفرز المحصول، وتعبئة  ظيفجمع المحصول، وتن
 المحصول، ونقل وتخزين المحصول.

تخطيط برنامج إرشادى لتنمية معارف الزراع بالعمليات  -2
يُقصد به فى هذا البحث التسويقية لمحصول الطماطم: 

خطوات تخطيط البرنامج الإرشادى استناداً لنموذج بيسون 
Model Pesson ،ص ص: 1997، )الطنوبى، وعمران ،

 ، والتى أوجزها فى أربع مراحل كالتالى: (228،231

يُقصد مرحلة جمع البيانات والحقائق عن الوضع الراهن:  -أ
بها فى هذا البحث جمع البيانات الدقيقة والمعلومات 
الصحيحة عن الوضع الراهن للمبحوثين فيما يتعلق 
ببعض خصائصهم المميزة، وكذا معرفتهم بالعمليات 

 م بمنطقة البحث.ماطالتسويقية لمحصول الط

: يُقصد بها فى هذا البحث إجراء مرحلة تحليل الموقف -ب
التحليل الإحصائى للبيانات والحقائق التى تم الحصول 
عليها من مصادرها فى مرحلة جمع البيانات والحقائق عن 
الوضع الراهن للمبحوثين على أن يتم عرض نتائج 

هن لراالتحليل الإحصائى بشكل مبسط يوضح الموقف ا
 المراد تغييره فى سلوك المبحوثين بمنطقة البحث.

: يُقصد بها فى هذا البحث تحديد مرحلة تحديد المشكلات -جـ
مختلف المشكلات الحقيقية التى تواجه المبحوثين فى 
العمليات التسويقية لمحصول الطماطم بمنطقة البحث، 

 وترتيبها تنازلياً وفقاً لدرجة إلحاحها.
يُقصد بها فى هذا البحث تحديد الأهداف: يد مرحلة تحد -د  

الأهداف المراد تحقيقها سواء كانت أهداف طويلة أو 
قصيرة المدى، والتى تتفق مع الرغبات والحاجات الملحة 
للمبحوثين فى العمليات التسويقية لمحصول الطماطم، 
بحيث يمكن تحقيق كل منها فى فترة زمنية معينة، حتى 

 نطقة البحث.بم يلمسوا آثار تحقيقها
يُقصد بها تحديد  :هذا بالاضافة إلى خطوة خطة العمل

المهام والأنشطة التعليمية المزمع تنفيذها وفقاً لتوقيتات زمنية 
محددة وتحديد القائمين بها ومكان تنفيذها، وذلك فى ضوء 

 الأهداف التعليمية الإرشادية التى تم صياغتها. 
 ثانياً: المجال الجغرافى:

البحيرة باعتبارها من أكبر هذا البحث بمحافظة اء تم إجر 
، حيث تأتى محافظات الجمهورية زراعة لمحصول الطماطم

فى المرتبة الرابعة من حيث المساحة المزروعة على مستوى 
ألف فدان، )وزارة الزراعة  29الجمهورية والتى بلغت قرابة 
(. هذا وقد تم 45، ص: 2022واستصلاح الأراضى ب، 

ز أبو حمص بطريقة عشوائية من بين مراكز مركاختيار 
المحافظة، وبنفس الطريقة تم اختيار ثلاث قرى عشوائياً من 
مركز أبو حمص فكانت: جواد حسنى، ودير امس، والصاوى 

 كمنطقة لإجراء هذا البحث.شكر 
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 ثالثاً: المجال البشرى:
تمثلت شاملة البحث فى زراع الطماطم بالقرى المختارة 

حائزاً، وقد تم تحديد حجم عينة البحث  700م عددهوالبالغ 
(، Krejcie and Morgan, 1970, pp: 607, 610طبقاً لمعادلة )

مبحوثاً، وتم اختيارهم بطريقة عشوائية  248وبذلك بلغ قوامها 
منتظمة من واقع كشوف حصر زراع الطماطم بالقرى 

 (.1(. كما بجدول )2023الثلاث، )مديرية الزراعة بالبحيرة، 

توزيــع شـاملة البحــث وعينتــه علـى القــرى موضــع  .1جـدول 
 البحث 
 العينة الشاملة القرية

 113 320 جواد حسنى
 85 240 دير امس

 50 140 الصاوى شكر
 248 700 الإجمالى

المصدر: مديرية الزراعة بالبحيرة، سجلات قسم الإحصاء، بيانـات  رسـمية 
 .2023غير منشورة، 

 وأسلوب جمع البيانات: منى رابعاً: المجال الز 
لتحقيق أهداف البحث تم استخدام إستمارة إستبيان 
بالمقابلة الشخصية كأداة لجمع البيانات بعد إعدادها، 

مبحوثاً بقرية  25واختبارها مبدئياً على عينة عشوائية بلغت 
جواد حسنى مركز أبو حمص، ثم تم إجراء التعديلات اللازمة 

ع البيانات الميدانية، وقد لجم عليها بحيث أصبحت صالحة
م من زراع 2023تم جمع البيانات خلال شهر فبراير عام 

الطماطم المبحوثين، هذا وقد اشتملت إستمارة الإستبيان فى 
صورتها النهائية على ثلاثة أجزاء رئيسية، تضمن أولها 
بعض الخصائص المميزة للمبحوثين، وثانيها معرفة 

لمحصول الطماطم، فى حين  يقيةالمبحوثين بالعمليات التسو 
اختص الثالث بالمشكلات التى تواجه المبحوثين فى تسويق 

 محصول الطماطم.
 خامساً: قياس المتغيرات البحثية: 

: تــم قيــاس هــذا المتغيــر بعــدد ســنوات ســن ســن المبحــوث -1
المبحــــوث مقربــــاً لأقــــرب ســــنة ميلاديــــة حتــــى وقــــت إجــــراء 

 البحث.

المتغيـر بإعطـاء المبحــوث  هـذا تـم قيــاستعلـيم المبحـوث:  -2
درجـــــات"،  4الأمـــــى "درجـــــة واحـــــدة"، ولمـــــن يقـــــرأ ويكتـــــب "

درجـــات"، والثـــانوى  9درجـــات"، والإعـــدادى " 6والإبتــدائى "
 درجة". 16درجة"، والجامعى " 12وما يعادله "

تـم قيـاس هـذا المتغيـر مـن خـلال الحيازة المزرعية الكلية:  -3
ى يحوزهــــا مــــن التــــ إجابــــة المبحــــوث عــــن إجمــــالى الحيــــازة

أرض ســـواء )ملـــك أو إيجـــار أو مشـــاركة(، ويمـــارس فيهـــا 
 نشاطه الزراعى وقت إجراء البحث معبراً عنها بالقيراط.

تم قياس هذا الحيازة المزروعة بمحصول الطماطم:  -4
المتغير من خلال إجابة المبحوث عن إجمالى الحيازة 

يجار، أومشار   كة(،التى يحوزها من أرض سواء )ملك، أوا 
والمزروعة بمحصول الطماطم فى الموسم السابق لإجراء 

 البحث، معبراً عنها بالقيراط.
تم قياس هذا المتغير من خلال إنتاجية فدان الطماطم:  -5

إجابة المبحوث عن متوسط إنتاجية الفدان من محصول 
الطماطم فى الموسم السابق لإجراء البحث، معبراً عنها 

  بالطن.
تم قياس : سويقفدان الطماطم أثناء التمن  كمية الفاقد -6

هذا المتغير بسؤال المبحوث عن كمية التالف والمهدر 
والفاقد من محصول الطماطم خلال العمليات التسويقية 

 معبراً عنها بالكيلوجرام.
تم قياس هذا المتغير من الخبرة فى زراعة الطماطم:  -7

يها ام فخلال إجابة المبحوث عن المدة الزمنية التى ق
المبحوث بزراعة الطماطم حتى وقت إجراء البحث معبراً 

 عنها بعدد السنوات.
تم قياس هذا المتغير بسؤال الاتصال الإرشادى:  -8

المبحوث عن خمس عبارات تعكس مدى اتصاله 
الإرشادى من خلال اتصال المبحوث بالمرشد الزراعى 

ات وتردده عليه، وكذا مدى اطلاعه على المجلات والنشر 
لإرشادية، وحضور الاجتماعات الإرشادية، وزيارته ا

للحقول الإرشادية، واتصاله بقسم الإرشاد بمديرية الزراعة، 
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وفقاً لاستجابته  (1، 2)وتم إعطاء المبحوث الدرجات
)نعم، لا( على الترتيب أمام كل عبارة، وقد تراوح المدى 

 ( درجات.10، و5النظرى لهذا المتغير ما بين )
ستة تم قياس هذا المتغير من خلال الذهنية:  ةرونالم -9

عبارات تعبر عن مدى المرونه الذهنية للمبحوث، وطلب 
من كل مبحوث بيان مدى موافقته على كل عبارة 
بالاختيار بين ثلاثة اختيارات هى )موافق، وسيان، وغير 

( على الترتيب 1، و2، و3موافق( وقد أعطى درجات )
عبارات السلبيـة فقـد أعطيت ا الللعبارة الإيجابية، أم

( على الترتيب، وقد تراوح 3، و2، و1درجـات عكسيـة )
 ( درجة.18، و6المدى النظرى لهذا المتغير ما بين )

تم قياس هذا توافر الخدمات والتسهيلات التسويقية:  -10
المتغير من خلال محورين أولهما: بسؤال المبحوث عن 

تسويقية بالمنطقة ت الدرجة توافر الخدمات والتسهيلا
وهى: )شركات التصدير، وأسواق الجملة، والثلاجات، 
وجمعية تسويق الخضر والفاكهة، ومصانع تصنيع 
الطماطم، ومستلزمات نقل وتعبئة المحصول(، وتم 

( وفقاً لاستجابته 1، 2، 3، 4إعطاء المبحوث درجات )
)كبيرة، متوسطة، قليلة، منعدمة(، وثانيهما بسؤال 

درجة الاستفادة من تلك الخدمات  ث عنالمبحو 
والتسهيلات التسويقية فقد تم إعطاء المبحوث درجات 

(  وفقاً لاستجابته )كبيرة، متوسطة، قليلة، 1، 2، 3، 4)
منعدمة(، ثم جمعت الدرجات التى حصل عليها المبحوث 
فى كلا المحورين لتعبر عن هذا المتغير، وقد تراوح 

 ( درجة.48، و12بين ) ر ماالمدى النظرى لهذا المتغي
تم مصادر المعلومات التسويقية لمحصول الطماطم:  -11

قياس هذا المتغير بسؤال المبحوث عن تعرضه لثمانية 
من مصادر المعلومات التى يلجأ إليها للحصول على 
معلوماته التسويقية لمحصول الطماطم، وتم إعطاء 

 راوحالمبحوث درجة واحدة لكل مصدر يذكره، هذا قد ت
 ( درجات.8، و0المدى النظرى لهذا المتغير ما بين )

تم قياس هذا المتغير كيفية تسويق محصول الطماطم:  -12
بسؤال المبحوث عن الطريقة التى يتبعها المبحوث فى بيع 
محصوله وذلك من خلال البيع بنفسه لأسواق الجملة أو 
البيع للتجار أو البيع لشركات التصدير، وتم إعطاء 

 درجة عن كل طريقة يذكرها. بحوثالم
معرفة المبحوثين بالعمليات التسويقية لمحصول  -13

تم قياسها من خلال سؤال المبحوث عن معرفته  الطماطم:
بكل توصية من التوصيات الفنية الخاصة بالعمليات 

توصية،  63التسويقية لمحصول االطماطم، والبالغ عددها 
عة واستصلاح لزراوالتى تم الحصول عليها من وزارة ا

(، 2018(، وحسن )2015(، وزكى )2013الأراضى)
(، حيث 2022) للأمم المتحدة ومنظمة الأغذية والزراعة

ستجابة اتم إعطاء المبحوث "درجة واحدة" عن كل 
صحيحة، و"صفر" درجة عن كل استجابة خاطئة، وهذه 
التوصيات موزعة على أربع عمليات هى: جمع 

 11ف وفرز المحصول )تنظيتوصية(، و  27المحصول )
توصية(، ونقل وتخزين  12توصية(، وتعبئة المحصول )

توصية(. وقد بلغت الدرجة النظرية  13المحصول )
لمعرفة المبحوثين بالعمليات التسويقية لمحصول الطماطم 

 ( درجة.63، و0ما بين )

 ومناقشتهاالبحثية النتائج 
 أولًا: دراسة الوضع الراهن بمنطقة البحث:

ناول عرضاً لبعض الخصائص المميزة للمبحوثين، ت تمسي
وكذا التعرف على مستوى معرفة المبحوثين بالعمليات 
التسويقية لمحصول الطماطم من خلال عرض مستوى معرفة 
المبحوثين الكلى بالعمليات التسويقية لمحصول الطماطم، 
وكذلك عرض مستوى معرفتهم بتوصيات كل عملية من 

محصول الطماطم والمتمثلة فى أربع ية لالعمليات التسويق
عمليات وهى: جمع المحصول، وتنظيف وفرز المحصول، 

 وتعبئة المحصول، ونقل وتخزين المحصول.
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 بعض الخصائص المميزة للمبحوثين:  -1
٪( من المبحوثين 41.5( أن )2أوضحت النتائج بجدول)

٪( منهم 35.5يقعون فى الفئة العمرية المتوسطة، وأن )
٪( منهم  ذوى حيازة 62.9أون ويكتبون، وأن )و يقر أميين أ

٪( منهم حيازتهم المزروعة 71.8مزرعية كلية صغيرة، و)
٪( منهم إنتاج فدان 69.7بمحصول الطماطم صغيرة. وأن )

٪( 54.4الطماطم لديهم متوسط، وقد أشارت النتائج إلى أن )
من المبحوثين يتراوح كمية الفاقد من فدان الطماطم أثناء 

كجم، يتضح من  3400 -كجم1800لديهم من  تسويقال
طن للفدان  3ذلك أن هناك فاقد كبير يصل إلى أكثر من 

بالنسبة لأكثر من نصف العينة، ويعد ذلك خسارة كبيرة 
٪( منهم خبرتهم 47.6للمزارع والدولة على حد سواء، وأن )
٪( منهم اتصالهم 67.4فى زراعة الطماطم متوسطة، وأن )

ما يدل على ضعف الدور الإرشادى خفض مالإرشادى من
٪( من المبحوثين قد 80.6بمنطقة البحث، كما تبين أن )

٪( 91.9جاءوا فى الفئة المتوسطة للمرونة الذهنية، وأن )
منهم تتوافر لديهم الخدمات والتسهيلات التسويقية بدرجة 

٪( منهم مصادر معلوماتهم التسويقية 56.9منخفضة، وأن )
خفضة، وهذا يعنى أنهم يتعرضوا طم منفى محصول الطما

إلى عدد قليل من مصادر المعلومات التسويقية فى محصول 
الطماطم، مما قد يؤدى إلى انخفاض مستوى معرفتهم 

٪( 52.4بالعمليات التسويقية فى محصول الطماطم، وأن )
منهم يقومون بتسويق محصولهم من خلال البيع للتجار، 

 صولهم لشركات التصدير.يق محبينما لا يقوم أى منهم بتسو 
مستوى معرفة المبحوثين بالعمليات التسويقية  -2

 لمحصول الطماطم: 
سيتم تناول معرفة المبحوثين بالعمليات التسويقية 
لمحصول الطماطم من خلال عرض مستوى معرفة 
المبحوثين الكلى بالعمليات التسويقية الكلية لمحصول 

وثين بتوصيات المبحالطماطم، وكذلك عرض مستوى معرفة 
كل عملية من العمليات التسويقية لمحصول الطماطم 

والمتمثلة فى أربع عمليات وهى: جمع المحصول، وتنظيف 
وفرز المحصول، وتعبئة المحصول، ونقل وتخزين 

 .المحصول
مستوى معرفة المبحوثين الكلى بالعمليات التسويقية -أ

 لمحصول الطماطم:
٪ من المبحوثين 42.3( أن 3أوضحت النتائج بجدول)    

ذوى مستوى معرفى كلى منخفض بالعمليات التسويقية 
٪ منهم ذوى مستوى معرفى 53.2لمحصول الطماطم، وأن 
٪ من المبحوثين ذوى مستوى 4.5كلى متوسط، فى حين أن 

معرفى كلى مرتفع، وقد بلغ المتوسط الحسابى لمعرفة 
اطم الطم المبحوثين الكلى بالعمليات التسويقية لمحصول

درجة. مما يعنى أن  3.5درجة، بانحراف معيارى قدره  26.5
٪ من المبحوثين اتسموا بمستوى معرفى كلى متوسط 95.5

 ومنخفض بالعمليات التسويقية لمحصول الطماطم، 
وهو ما يعكس وجود نقص معرفى واضح وحاجة ماسة للتزود 

 مات والمعارف المتعلقة بتسويق محصول الطماطم.بالمعلو 
مستوى معرفة المبحوثين بتوصيات كل عملية من  -ب

 العمليات التسويقية لمحصول الطماطم:
 مستوى معرفة المبحوثين بتوصيات جمع المحصول:  -1

٪ من المبحوثين 28.2( عن أن 3كشفت النتائج بجدول)
صول، وأن ذوى مستوى معرفى منخفض بتوصيات جمع المح

٪ 92.3ى أن ٪ منهم ذوى مستوى معرفى متوسط، أ64.1
نخفض ومتوسط من المبحوثين اتسمو بمستوى معرفى م

 بتوصيات جمع المحصول.
مستوى معرفة المبحوثين بتوصيات تنظيف وفرز  -3

 المحصول: 
٪ من المبحوثين ذوى 15.3( أن 3بينت النتائج بجدول)

وفرز المحصول، مستوى معرفى منخفض بتوصيات تنظيف 
متوسط، أى أن ٪ منهم ذوى مستوى معرفى 81.5وأن 
معرفى منخفض ٪ من المبحوثين اتسمو بمستوى 96.8

 .ومتوسط بتوصيات تنظيف وفرز المحصول
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 . توزيع المبحوثين وفقاً لبعض الخصائص المميزة لهم2جدول 
المتوسط  ٪ العدد الخصائص

 الحسابى
الانحراف 
 المعيارى

المتوسط  ٪ العدد الخصائص
 الحسابى

الانحراف 
 المعيارى

 :ثالمبحو سن  -1
 سنة.( 39-24صغير )
 ( سنة.55ـ 40متوسط )
 سنة. (71-56كبير )

 
93 
103 
52 

 
37.5 
41.5 
21 

 
 

43،7 
 

 
 

13،2  

 التسويق: من فدان الطماطم أثناءكمية الفاقد من  -6
 ( كجم1799-200منخفضة )
 ( كجم3400-1800متوسطة )
 ( كجم 5000-3401)مرتفعة 

 
78 
135 
35 

 
31.5 
54.4 
14.1 

 
2318.4 

 
1.79 

 تعليم المبحوث -2
 أمي

 يقرأ ويكتب
 تعليم ابتدائى
 تعليم اعدادى
 تعليم ثانوى
 تعليم جامعى

 
52 
36 
23 
28 
93 
16 

 
21 

14.5 
9.2 
11.3 
37.5 
6.5 

 
 
 
 

7،2  

 
 
 
 

5،1  

 الخبرة فى زراعة الطماطم: -7
 نة( س16-1قليلة )

 ( سنة33-17متوسطة )
 سنة (49-34)كبيرة 

 
 
56 
118 
74 

 
 
22.6 
47.6 
29.8 

 
 
 

28.4 

 
 
 

13.3  

 الكلية: الحيازة المزرعية -3
 ( قيراط.107-12صغيرة )
 ( قيراط204 -108متوسطة )
 ( قيراط.300-205كبيرة ) 

 
156 
78 
14 

 
62.9 
31.5 
5.6 

 
 

92.3  

 
 

60.3  

 :الاتصال الإرشادى -8
 درجة (6-5منخفض )
 ( درجة8ـ  7متوسط )
 ( درجة10-9مرتفع )

 
167 
71 
10 

 
67.4 
28.6 
4 

 
 

5.7 

 
 

1،7  

الحيـــــــــــازة  المزروعـــــــــــة بمحصـــــــــــول  -4
 :الطماطم
 قيراط (87-12صغيرة )
 ( قيراط164ـ  88متوسطة )

 ( قيراط240-165كبيرة )

 
 

178 
58 
12 

 
 

71.8 
23.4 
4.8 

 
 

66.8  

 
 

45.5  

 المرونة الذهنية: -9
 درجة (9-6ة )منخفض

 درجة (14-10متوسطة )
 درجة (18-15مرتفعة )

 
 
33 
200 
15 

 
 
13.3 
80.6 
6.1 

 
11.5  

 
2،1  

 :إنتاجية فدان الطماطم -5
 ( طن.14-10منخفضة )
 ( طن19ـ 15متوسطة )
 ( طن24-20مرتفعة )

 
55 
173 
20 

 
22.2 
69.7 
8.1 

 
 

16.5  

 
 

2.6  

 :توافر الخدمات والتسهيلات التسويقية  -10
 درجة (23-12منخفضة )
 درجة (36 - 24متوسطة )
 درجة (48-37مرتفعة )

 
228 
20 
- 

 
91.9 
8.1 
- 

 
 
 

20.5  

 
 
 

2.1 
مصـــــــــــــــادرالمعلومات التســـــــــــــــويقية  -11

 لمحصول الطماطم:
 ( مصدر3منخفض )أقل من 

 مصدر (5ـ  3متوسط  )
 مصدر ( 8 -6مرتفع ) 

 
 

141 
91 
16 

 
 

56.9 
36.7 
6.4 

 
 
 

2،8  

 
 
 

1،6  

 كيفية تسويق المحصول: -12
 بمعرفة المبحوث الشخصية

 للتجار
 لتصديرات الشرك

 
 
118 
130 
- 

 
 
47.6 
52.4 
- 

 
 

1.5  

 
 

0.5  
 
 

 248المصدر: حسبت من إستمارات الإستبيان                              ن= 
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 الطماطم . توزيع المبحوثين وفقاً لمستوى معرفتهم بالعمليات التسويقية لمحصول3جدول 

 ٪ العدد فئات المستوى المعرفى
المتوسط 
 الحسابى

اف نحر الا 
 المعيارى

     مستوى معرفة المبحوثين الكلى بالعمليات التسويقية لمحصول الطماطم -1

 26.5 42.3 105 درجة( 20منخفض )أقل من 
 
 

3.5 

 53.2 132 درجة( 42-21متوسط )

 4.5 11 درجة( 42أكثر من مرتفع )

     مستوى معرفة المبحوثين بتوصيات جمع المحصول -2

  28.2 70 ت(درجا 9من  منخفض )أقل
11.9 

 
 64.1 159 درجة(18-9متوسط ) 2

 7.7 19 درجة( 18 أكثر منمرتفع )

     مستوى معرفة المبحوثين بتوصيات تنظيف وفرز المحصول -3

  15.3 38 درجات( 4منخفض )أقل من 
4.9 

 
 81.5 202 درجة( 7-4متوسط ) 1

 3.2 8 (اتدرج 7 أكثر منمرتفع )

     مستوى معرفة المبحوثين بتوصيات تعبئة المحصول -4

 1.4 4.5 19 47 درجات( 4منخفض )أقل من 

 77.4 192 درجة( 8-4متوسط )

 3.6 9 درجات( 8مرتفع )أكثر من  

     ولمستوى معرفة المبحوثين بتوصيات نقل وتخزين المحص -5

  10.9 27 درجات( 4منخفض )أقل من 
5.2 

 
 86.7 215 درجة( 8 - 5متوسط ) 1.2

 2.4 6 درجات( 8مرتفع )أكثر من  

   100 248 الإجمالى

 248المصدر: حسبت من إستمارات الإستبيان                     ن= 
 
 مستوى معرفة المبحوثين بتوصيات تعبئة المحصول: -4

٪ من المبحوثين 19( إلى أن 3أشارت النتائج بجدول)
وصيات تعبئة المحصول، وأن فض بتذوى مستوى معرفى منخ

٪ 96.4٪ منهم ذوى مستوى معرفى متوسط، أى أن 77.4
ومتوسط من المبحوثين اتسمو بمستوى معرفى منخفض 

 بتوصيات تعبئة المحصول.

مستوى معرفة المبحوثين بتوصيات نقل وتخزين  -5
 المحصول:

٪ من المبحوثين 10.9( عن أن 3كشفت النتائج بجدول)
نخفض بتوصيات جمع المحصول، وأن رفى مذوى مستوى مع

٪ 97.6٪ منهم ذوى مستوى معرفى متوسط، أى أن 86.7
من المبحوثين اتسمو بمستوى معرفى منخفض ومتوسط 

 بتوصيات نقل وتخزين المحصول.

يتضح مما سبق أن الغالبية العظمى من المبحوثين لديهم 
نقص معرفى واضح وحاجة ماسة للتزود بالمعلومات 

كل عملية من العمليات التسويقية لمحصول ف فى والمعار 
٪( من المبحوثين 70.2الطماطم، وقد يعزى ذلك إلى أن )

٪( 67.4خبرتهم في زراعة الطماطم قليلة ومتوسطة، وأن )
٪( منهم تتوافر 91.9منهم اتصالهم الإرشادى منخفض، وأن )

لديهم الخدمات والتسهيلات التسويقية بدرجة منخفضة، وأن 
م مصادر معلوماتهم التسويقية فى محصول ( منه56.9٪)

(. الأمر 1الطماطم منخفضة، والتى أوضحتها النتائج بجدول)
الذى يستلزم تعزيز جهود الإرشاد الزراعى فى نشر العمليات 
عادة الثقة فى  قناع الزراع بها، وا  التسويقية لهذا المحصول، وا 

 مج ذ براالأنشطة الإرشادية المبذولة من خلال تخطيط وتنفي
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 . التكرارات والنسب المئوية للمشكلات التى تواجه المبحوثين فى تسويق محصول الطماطم من وجهة نظرهم4جدول 
 % التكرارات المشكلات  م
 96.4 239 عدم تواجد شركات لتصدير المحصول بالمنطقة  1

 94.8 235 عدم استقرار سعر بيع المحصول    2

 92.7 230 ء وتسعير محصول الطماطماحتكار بعض التجار لشرا  3

 89.1 221 تدنى الدور الإرشادى فى العمليات التسويقية لمحصول الطماطم  4

 87.5 217 عدم وجود مصانع لإنتاج معجون الطماطم )الصلصة( فى المنطقة  5

 85.1 211 قلة الدور الإرشادى في عملية بيع محصول الطماطم   6

 82.7 205 لتحديد السعر على أساسهعدم وجود معيار حقيقى   7

 79.8 198 ارتفاع أسعار مستلزمات تسويق محصول الطماطم  8

 78.2 194 عدم القدرة على تخزين الثمار مما يؤدى لزيادة المعروض  9

 77 191 بة على إجراء عمليات تسويق محصول الطماطمقلة العمالة المدر   10

 76.2 189 اطمى إجراء عمليات تسويق محصول الطمارتفاع أجور العمالة المدربة عل  11

 68.5 170 بعد أماكن التسويق عن مواقع الإنتاج  12

  248المصدر: حسبت من إستمارات الإستبيان                         ن= 

 
إرشادية تستهدف تعليم الزراع كيفية القيام بالعمليات 

 التسويقية لمحصول الطماطم. 
 منها المبحوثين:ت التى يعانى ثانياً: المشكلا 

المشــكلات التــى تواجــه المبحــوثين فــى تســويق محصــول  -أ
 الطماطم من وجهة نظرهم:

( عن وجود إثنتا عشر مشكلة 4كشفت النتائج بجدول)
ين  فى تسويق محصول الطماطم، وقد جاءت تواجه المبحوث

مرتبة تنازلياً وفقاً لنسب ذكرها من وجهة نظرهم على النحو 
التالى: عدم تواجد شركات لتصدير المحصول بالمنطقة 

٪(، 94.8٪(، وعدم استقرار سعر بيع المحصول )96.4)
كار بعض التجار لشراء وتسعير محصول الطماطم واحت
لإرشادى فى العمليات التسويقية ٪(، وتدنى الدور ا92.7)

٪(، وعدم وجود مصانع لإنتاج 89.1لمحصول الطماطم )
٪(، وقلة 87.5معجون الطماطم )الصلصة( فى المنطقة )

٪(، 85.1الدور الإرشادى فى عملية بيع محصول الطماطم )
وعدم وجود معيار حقيقى لتحديد السعر على أساسه 

يق محصول ٪(، وارتفاع أسعار مستلزمات تسو 82.7)

٪(، وعدم القدرة على تخزين الثمار مما يؤدى 79.8الطماطم)
 ٪(، 78.2لزيادة المعروض )

ة المدربة على إجراء عمليات تسويق محصول وقلة العمال
٪(، وارتفاع أجور العمالة المدربة على إجراء 77الطماطم )

٪(، وأخيراً بُعد 76.2عمليات تسويق محصول الطماطم )
 ٪(.68.5ن مواقع الإنتاج )أماكن التسويق ع

يتضح مما سبق أن هناك مشكلات ذات أهمية قصوى 
تستدعى وضعها في وتكرر ذكرها من قبل المبحوثين، و 

الاعتبار عند تخطيط وتنفيذ برامج إرشادية تستهدف زراع 
الطماطم بمنطقة البحث، وكذا ينبغى على الجهاز الإرشادى 

مكثفة والمستمرة مع بمنطقة البحث بذل المزيد من الجهود ال
شركات التصدير والتجار بالمنطقة لإيجاد أنسب الحلول 

ك العمل على الربط وأسرعها لحل تلك المشكلات، وكذل
والتنسيق بين زراع الطماطم وشركات التصدير والتجار 

 بمنطقة البحث.

المشـــكلات المرتبطـــة بالخصـــائص المميـــزة للمبحـــوثين:  –ب
 :تمثلت هذه المشكلات فيما يلى

 ٪( من المبحوثين  أميين ويقرأون ويكتبون.35.5أن )  -
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، وهـــذا ٪( مـــنهم  ذوى حيـــازة مزرعيـــة كليـــة صـــغيرة62.9أن ) -
 ربما يكون مؤشراً على انخفاض مستوى المعيشة.

ـــازتهم المزروعـــة بمحصـــول الطمـــاطم 71.8أن ) - ٪(  مـــنهم حي
 صغيرة.

ـــــديهم مـــــنخفض 91.9أن ) - ـــــاج فـــــدان الطمـــــاطم ل ٪( مـــــنهم إنت
 ومتوسط.

٪( أى أكثــر مــن نصــف العينــة تتــراوح كميــة الفاقــد 54.4أن ) -
ـــــديهم مـــــ ـــــدان الطمـــــاطم أثنـــــاء التســـــويق ل -1800ن )مـــــن ف

 ( كجم.3400
٪( من المبحوثين خبرتهم فى زراعة الطمـاطم قليلـة 70.2أن ) -

 ومتوسطة.
٪( مـــــــن المبحـــــــوثين اتصـــــــالهم الإرشـــــــادى مـــــــنخفض 96أن ) -

 ومتوسط.
مبحـــوثين تراوحــــت مـــرونتهم الذهنيـــة بــــين ٪( مـــن ال93.9أن ) -

 المنخفضة والمتوسطة.
ات ٪( مــــــــــن المبحــــــــــوثين تتــــــــــوافر لــــــــــديهم الخــــــــــدم91.9أن ) -

 والتسهيلات التسويقية بدرجة قليلة.
٪( منهم مصادر معلوماتهم التسويقية فى محصـول 56.9أن ) -

مصــادر  3الطمـاطم منخفضـة، حيـث يتعرضـوا إلـى أقـل مـن 
 معلوماتية.

مبحـــــوثين بتســـــويق محصـــــولهم إمـــــا بـــــالبيع بمعــــــرفتهم قيـــــام ال -
الشخصية أو البيع للتجار، وعـدم التعامـل نهائيـاً مـع شـركات 

 لتصدير.ا
المشــكلات المرتبطــة بدرجــة معرفــة المبحــوثين بالعمليــات  -جـــ

 التسويقية لمحصول الطماطم:
( مـــن أن غالبيــــة 2فـــى ضـــوء مــــا أوضـــحته النتـــائج بجــــدول)

رفتهم بالعمليــات التســويقية لمحصــول المبحــوثين كــان مســتوى معــ
الطمــاطم مــنخفض ومتوســط، لــذا فقــد تــم ترتيــب التوصــيات التــى 

٪ فأقـــــل 50أن نســـــبة معرفـــــة المبحـــــوثين لهـــــا  أظهـــــرت النتـــــائج
 كالتالى:

ــة المبحــوثين بتوصــيات  -1 المشــكلات المرتبطــة بدرجــة معرف
 جمع المحصول:

بعمليــة ( عــن أن المبحــوثين فيمــا يتعلــق 5كشــفت النتــائج بجــدول)
جمع المحصـول لـديهم نقصـاً معرفيـا بتوصـيات: جمـع الثمـار فـى 

ضـــجة( فــى حالـــة حالــة التصــدير فـــى مرحلــة النجمـــة )خضــراء نا
٪(، وفــى حالــة عــدم اســتخدام قفــازات أثنــاء الجمــع 5.2التصــدير )

٪(، وفـــى حالـــة عـــدم اســـتخدام قفـــازات 8.1يجـــب نظافـــة اليـــدين )
ــــة الجمــــع ) ــــل عملي ــــيم الأظــــافر قب ٪(، واســــتخدام 16.5يجــــب تقل

٪(، ويجــب اسـتخدام قفــازات أثنــاء عمليــة 23مقـص لجمــع الثمــار)
عندما يسهل انفصال الثمـرة مـن ٪(، وتجمع الثمار 34.7الجمع )

ولا يــــتم جمــــع الثمــــار غيــــر مكتملــــة  ٪(،36.3العناقيــــد الثمريــــة )
٪(، ويــتم جمــع الثمــار بعنايــة للحــد مــن الأضــرار 37.1النضــج )

، والأصناف التى تسـتخدم فـى التصـنيع يـتم ٪(37.1الميكانيكية )
ـــام ) ـــة النضـــج الت ٪(، ويجـــب عـــدم قـــذف 40.7جمعهـــا فـــى مرحل

٪(، وتوضــع الثمــار فــي مكـــان 42.7الثمــار فــى عبــوات الحقــل )
ولا يـــتم وضـــع أى مخلفـــات نباتيـــة ٪(، 42.7مظلـــل بعـــد الجمـــع )

أيـام فـى الجـو  10 -7٪(، و جمـع الثمـار كـل 43.2مع الثمـار )
٪(، 44.4٪(، ويــتم جمــع الثمــار بجــزء مــن العنــق )44.4البــارد )

للحجـــم والشــــكل المناســــب للصــــنف  وجمـــع الثمــــار عنــــد وصــــولها
 ٪(.48٪(، وجمع الثمار قبل إجراء عملية الرى )44.8)

المشــــــكلات المرتبطــــــة بدرجــــــة معرفــــــة المبحــــــوثين  -2 
 بتوصيات تنظيف وفرز المحصول:

فيما يتعلق ( إلى أن المبحوثين 6شارت النتائج بجدول)أ
بعملية تنظيف وفرز المحصول لديهم نقصاً معرفياً بتوصيات: 

٪(، وفرز الثمار 13.7تبعاد الثمار غير منتظمة الشكل )اس
على حسب مواصفات معينة مثل الشكل واللون والحجم والوزن 

٪(، واستعمال فرشة ناعمة أو فوطة ناعمة 17.7والطول )
زالة الأوس18.6لتنظيف الثمار) اخ والأتربة والغبار وبقايا ٪(، وا 
أولى وثانية ٪(، وفرز الثمار إلى درجات 18.6مواد الرش )

 ٪(.42.7٪(، ويتم فرز الثمار فى مكان ظليل )20.6وثالثة )
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 توزيع المبحوثين وفقاً لمعرفتهم بتوصيات جمع المحصول .5جدول 
 ٪ العدد التوصيات الفنية

 5.2 13 حلة النجمة )خضراء ناضجة( فى حالة التصديرفى حالة التصدير فى مر جمع الثمار  – 1

 44.8 111 والشكل المناسب للصنفجمع الثمار عند وصولها للحجم  -2

 51.2 127 يوم من زراعة الشتلات 90 - 80جمع الثمار بعد  -3

 44.4 110 أيام فى الجو البارد 10 - 7جمع الثمار كل  -4

 50.4 125 حارأيام فى الجو ال 4جمع الثمار كل  -5

 69.0 171 يتم جمع الأصناف التى تستهلك طازجة فى بداية التلوين -6

 54.4 135 يفضل عدم الجمع أثناء الظروف الجوية المتقلبة -7

 57.3 142 يتم الجمع على فترات محددة -8

 48.0 119 جمع الثمار قبل إجراء عملية الرى  -9

 40.7 101 تم جمعها فى مرحلة النضج التامالأصناف التى تستخدم فى التصنيع ي -10

 60.9 151 يد الأخرى ولف وثنى عنق الثمرةيتم الجمع بمسك الفرع بيد والثمرة بال -11

 68.5 170 يجب عدم ترك الثمار بدون جمع حتى تدخل فى طور النضج الزائد لأنها تنفلق ويخرج منها العصير -12

 62.5 155 عند جفاف الجو بعد زوال الندى يتم جمع الثمار في الصباح الباكر -13

 34.7 86 يجب استخدام قفازات أثناء عملية الجمع -14

 16.5 41 فى حالة عدم استخدام قفازات  يجب تقليم الأظافر قبل عملية الجمع. -15

 44.4 118 يتم جمع الثمار بجزء من العنق  -16

 42.7 106 يجب عدم قذف الثمار فى عبوات الحقل -17

 23.0 57 استخدام مقص لجمع الثمار -18

 36.3 90 من العناقيد الثمريةتجمع الثمار عندما يسهل انفصال الثمرة  -19

 56.9 141 تجمع الثمار بعناية حتى لا تتعرض الأفرع للكسر -20

 42.7 106 توضع الثمار في مكان مظلل بعد الجمع  -21

 37.1 92 لايتم جمع الثمار غير مكتملة النضج -22

 8.1 20 فى حالة عدم استخدام قفازات اثناء الجمع يجب نظافة اليدين -23

 50.4 125 يتم جمع الثمار في جرادل وصناديق بلاستيك ملساء  -24

 58.5 145 يجب عدم ملئ اليدين بالثمار وعدم الضغط عليها  -25

 37.1 83 يتم جمع الثمار بعناية للحد من الأضرار الميكانيكية -26

 43.2 107 لا يتم وضع أى مخلفات نباتية مع الثمار -27

 248ن =                                                                   .الاستبيانالمصدر: حسبت من استمارة 
 

المشــكلات المرتبطــة بدرجــة معرفــة المبحــوثين بتوصــيات -3
 تعبئة المحصول:

المبحوثين فيما يتعلق  ( أن7أوضحت النتائج بجدول)
بعملية تعبئة المحصول لديهم نقصاً معرفياً بتوصيات: يتم 

ظر المستهلك وتزيد من رغبته تجهيز العبوة بحيث تجذب ن
٪(، ووضع الثمار فى أطباق بلاستيكية فى 3.2في الشراء )

٪(، ويجب عدم إجراء توشيش 3.6حالة أصناف التصدير)
ل تعبئة الثمار فى ٪(، وقب19.8الثمار فى الصناديق)
٪(، ويجب رص الثمار داخل 31.1الصناديق تزال الأعناق)

س الثمار داخل ٪(، وعدم كب28.6الصناديق بعناية )

٪(، ويفضل عدم استعمال أقفاص جريد  فى 29.4العبوات)
٪(، وتعبئة الثمار فى مكان ظليل 48.4تعبئة الثمار)

ا فى ٪(، ويجب أن  تكون الثمار جافة قبل تعبئته44.4)
 ٪(.49.2الصناديق )

المشكلات المرتبطـة بدرجـة معرفـة المبحـوثين بتوصـيات  -4
 نقل وتخزين المحصول:

( أن المبحوثين فيما يتعلق بعملية 8لنتائج بجدول)بينت ا
نقل وتخزين المحصول لديهم نقصاً معرفياً بتوصيات: 

٪ لمنع فقد 95 -٪90الرطوبة النسبية أثناء التخزين تكون 
 ٪(، 1.2الثمار ) الماء من
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 . توزيع المبحوثين وفقاً لمعرفتهم بتوصيات تنظيف وفرز المحصول6جدول 
 ٪ العدد التوصيات الفنية

 60.9 151 تنظيف الثمار بغسلها بالماء في أحواض مخصصة  -1
 60.9 151 تجفيف  الثمار بعد عملية الغسيل  -2
 18.6 46 مار استعمال فرشة ناعمة أو فوطة ناعمة لتنظيف الث -3
 18.6 46 إزالة الأوساخ والأتربة والغبار وبقايا مواد الرش  -4
 20.6 51 أولى وثانية وثالثةفرز الثمار إلى درجات   -5
 17.7 44 فرز الثمار على حسب مواصفات معينة مثل الشكل واللون والحجم والوزن والطول  -6
 13.7 34 استبعاد الثمار غير منتظمة الشكل -7
 42.7 106 يتم فرز الثمار في مكان ظليل -8
 71.8 178 يجب عدم تكويم الثمار في أكوام كبيرة حتى يسهل فرزها  -9
 86.9 215 يجب استبعاد الثمار المعطوبة -10
 86.3 214 استبعاد الثمار المصابة والملوثة بإجراء الفرز المبدئي -11

 248ن=                  المصدر: حسبت من استمارة الاستبيان        
 

 . توزيع المبحوثين وفقاً لمعرفتهم بتوصيات تعبئة المحصول7جدول 
 ٪ العدد التوصيات الفنية

 82.3 204 كجم فى حالة التسويق المحلى 20 -18يتم التعبئة في صناديق بلاستيكية سعة  -1
 3.6 9 وضع الثمار فى أطباق بلاستيكية فى حالة أصناف التصدير -2
 48.4 110 يفضل عدم استعمال أقفاص جريد  فى تعبئة الثمار -3
 19.8 49 عدم إجراء توشيش الثمار فى الصناديق يجب  -4
 31.1 77 قبل تعبئة الثمار فى الصناديق تزال الأعناق  -5
 44.4 110 تعبئة الثمار فى مكان ظليل  -6
 50.4 125 لا يتم ملء الصناديق حتى  حافتها -7
 49.2 122 ب أن  تكون الثمار جافة قبل تعبئتها فى الصناديقيج  -8
 29.4 73 عدم كبس الثمار داخل العبوات -9
 28.6 71 يجب رص الثمار داخل الصناديق بعناية -10
 68.6 170 عدم الضغط على الثمار أثناء التعبئة -11
 3.2 8 الشراءيتم تجهيز العبوة بحيث تجذب نظر المستهلك وتزيد من رغبته في  -12

 248ن =           المصدر: حسبت من استمارة الاستبيان   
 

 رفتهم بتوصيات نقل وتخزين المحصول. توزيع المبحوثين وفقاً لمع8جدول 
 ٪ العدد التوصيات الفنية   

 50 124 يجب ترك مسافة بين العبوات والغطاء للتهوية أثناء النقل -1

 68.5 170 مجهزة ومبردةيتم نقل المحصول في عربات  -2

 42.7 106 تتم تغطية العبوات أثناء النقل بغطاء من القماش الأبيض  -2

 50.8 126 الثمار أثناء النقل لتلافى العوامل الجوية تتم تغطية -4

 18.5 46 يجب نقل المحصول للأسواق ذات الاحتياج -5

 52.8 131 يجب تقليل الحركة والاحتكاك للثمار في العبوة -6

 47.6 118 يجب عدم التحميل الزائد فوق سعة وسيلة النقل -7

 58.9 155 تتم تحميل وتفريغ العبوات بسرعة وعناية  -8

 50.6 146 يتم نقل المحصول يوم الجمع مباشرة -9

 60.5 150 يتم نقل المحصول في الصباح الباكر أو المساء  -10

 4.8 12 ة لحين تسويقهادرج 15 -7تخزن الثمار على درجة حرارة  -11

 1.2 3 لمنع فقد الماء من الثمار %95 -%90الرطوبة النسبية أثناء التخزين تكون  -12

 1.6 4 يتم نقل المحصول سواء للسوق المحلى أو للتصدير بسرعة  -13

 .248المصدر: حسبت من استمارة الاستبيان         ن =
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للتصدير بسرعة  ويتم نقل المحصول سواء للسوق المحلى أو

درجة لحين  15-7٪(، وتخزن الثمار على درجة حرارة 1.6)
واق ذات ٪(، ويجب نقل المحصول للأس4.8تسويقها )
٪(، وتتم تغطية العبوات أثناء النقل بغطاء 18.5الاحتياج )

٪(، ويجب عدم التحميل الزائد 42.7من القماش الأبيض )
افة بين ٪(، ويجب ترك مس47.6فوق سعة وسيلة النقل )

 ٪(.50العبوات والغطاء للتهوية أثناء النقل )

تـى ثالثاً: الأهداف التى من شأنها التغلـب علـى المشـكلات ال
 تواجه المبحوثين:

للتغلب على المشكلات التى يعانى منها المبحوثين فى 
منطقة البحث تم صياغة عدة أهداف قسمت إلى أهداف 

دية قصيرة( كما طويلة وقصيرة المدى )أهداف تعليمية إرشا
 يلى:

 أهداف طويلة المدى: -1
وضع الخطط اللازمة للتغلب على مشكلة الأمية من  -

مج محو الأمية، واستخدام الطرق خلال تشجيع برا
الإرشادية المناسبة لهم كالاجتماعات والندوات الإرشادية 
والمدارس الحقلية، حيث أنها لا تستند على الكلمة 

 الكلمة المنطوقة. المقروءة، بل تستند على

وضع الخطط اللازمة للتغلب على مشكلة صغر الحيازة  -
برامج التنمية الزراعية الكلية وذلك من خلال أنشطة و 

الزراعية الرأسية كتوعية وتحفيز الزراع على التكثيف 
الزراعى للمساهمة فى علاج مشكلة صغر الحيازة 

 الزراعية. 
نها المساعدة فى تبنى أساليب وممارسات زراعية من شأ -

 زيادة الإنتاجية الفدانية لمحصول الطماطم.
بحوثين، تفعيل سبل الاتصال الإرشادى بين المرشدين والم -

وذلك من خلال تدريب المرشدين، والعمل على إكساب 

الزراع الثقة فى الأنشطة الإرشادية الموجهة إليهم، وتفعيل 
 ين.  آليات التغلب على نقص أعداد المرشدين الزراعي

 
وضع الخطط اللازمة للتغلب على النقص فى توافر  -

الخدمات والتسهيلات التسويقية، وذلك من خلال تيسير 
صول المبحوثين عليها بالتعاون مع الجهات المعنية ح

 بذلك.
توسيع عدد المصادر المعلوماتية التسويقية فى محصول  -

الطماطم أمام المبحوثين للحصول على المعلومات 
 ارف التسويقية لهذا المحصول.والمع

ضرورة تفعيل الاتصال بين المبحوثين وشركات التصدير  -
ن أجل الاستفادة من خدمات الموجودة بمنطقة البحث، م

 تلك الشركات فى تصدير المحصول.
وضع خطة لعدة لقاءات بين زراع الطماطم أو ممثلين  -

عنهم والجهات المعنية بمشكلات تسويق محصول 
تحت إشراف الإرشاد الزراعى وبمعاونة القادة  الطماطم،

 الريفيين لدراسة المشكلات وكيفية حلها.
 ية قصيرة المدى:أهداف إرشادية تعليم -2

وتتضمن أهدافاً لسد النقص المعرفى فى العمليات التى 
تبين وجود نقص معرفى بتوصياتها، حيث تم صياغة عدة 

للعمليات الأربع  أهداف إرشادية تعليمية قصيرة المدى وفقاً 
والتى سوف تتناولها خطة عمل البرنامج الإرشادى المقترح 

سويقية لمحصول الطماطم، لتنمية معارف الزراع بالعمليات الت
وقد تم صياغة الأهداف التعليمية الإرشادية لهذا البرنامج 

 الإرشادى بحيث تتكون مما يلى: 
 محل البحث. الفئة المراد تدريبها: زراع الطماطم بالمنطقة -
المحتوى التعليمى المراد تزويد المبحوثبن به: هو كافة  -

التسويقية  المعلومات والمعارف المتعلقة بالعمليات
لمحصول الطماطم، والذى يشتمل على التوصيات 
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الإرشادية المتعلقة بعمليات: جمع المحصول، وتنظيف 
وفرز المحصول، وتعبئة المحصول، ونقل وتخزين 

 .المحصول
الطريقة الإرشادية المناسبة: تم اقتراح عدد من الطرق  -

الإرشادية التى تتناسب وخصائص المبحوثين وظروف 
منطقة البحث وتمثلت فى: الاجتماعات الوضع ب

الإرشادية، والندوات الإرشادية، والمدارس الحقلية، 
 والحلقات النقاشية.

 وتتمثل تلك الأهداف التعليمية الإرشادية فى:
جمع المحصول: ويقترح لها الأهداف التعليمية  عملية -أ

 التالية:
تعريف زراع الطماطم بضرورة جمع الثمار فى حالة  -1

صدير فى مرحلة النجمة )خضراء ناضجة( فى حالة الت
 التصدير من خلال الاجتماعات الإرشادية وأفلام القيديو.

تعريف زراع الطماطم بضرورة نظافة اليدين فى حالة  -2
خدام قفازات أثناء الجمع من خلال الحلقات عدم است

 النقاشية والملصقات الإرشادية.

ة عدم استخدام قفازات تعريف زراع الطماطم بأنه فى حال -3
يجب تقليم الأظافر قبل عملية الجمع من خلال الحلقات 

 النقاشية والملصقات الإرشادية.

تعريف زراع الطماطم بضرورة استخدام مقص لجمع  -4
 من خلال المدارس الحقلية والملصقات الإرشادية. الثمار

تعريف زراع الطماطم بضرورة استخدام قفازات أثناء  -5
 لجمع من خلال الندوات الإرشادية وأفلام الفيديو.عملية ا

تعريف زراع الطماطم بضرورة جمع الثمار عندما يسهل  -6
انفصال الثمرة من العناقيد الثمرية من خلال المدارس 

 ية والملصقات الإرشادية.الحقل

تعريف زراع الطماطم بأنه لايتم جمع الثمار غير مكتملة  -7
 الإرشادية وأفلام الفيديو. النضج من خلال الاجتماعات

تعريف زراع الطماطم بأهمية جمع الثمار بعناية للحد من  -8
الأضرار الميكانيكية من خلال الندوات الإرشادية وأفلام 

 الفيديو. 

زراع الطماطم أن الأصناف التى تستخدم فى  تعريف -9
التصنيع يتم جمعها فى مرحلة النضج التام من خلال 

 ادية وأفلام الفيديو.الاجتماعات الإرش

تعريف زراع الطماطم ضرورة عدم قذف الثمار فى  -10
 عبوات الحقل من خلال الندوات الإرشادية وأفلام الفيديو.

ع الثمار في مكان تعريف زراع الطماطم ضرورة وض -11
مظلل بعد الجمع من خلال الاجتماعات الإرشادية وأفلام 

 الفيديو.

ورة عدم وضع أى مخلفات تعريف زراع الطماطم  ضر  -12
نباتية مع الثمار من خلال الحلقات النقاشية والصور 

 الفوتوغرافية.

 10 -7تعريف زراع الطماطم بأن يتم جمع الثمار كل  -13
رد من خلال الاجتماعات الإرشادية أيام فى الجو البا

 وأفلام الفيديو.

تعريف زراع الطماطم بضرورة جمع الثمار بجزء من  -14
 من خلال المدارس الحقلية والملصقات الإرشادية.العنق 

تعريف زراع الطماطم بضرورة جمع الثمار عند  -15
وصولها للحجم والشكل المناسب للصنف من خلال 

 لام الفيديوالندوات الإرشادية وأف

تعريف زراع الطماطم بضرورة جمع الثمار قبل إجراء  -16
لصقات عملية الرى من خلال الحلقات النقاشية والم

 الإرشادية.
عملية تنظيف وفرز المحصول: ويقترح لها الأهداف  -ب

 التعليمية التالية: 

تعريف زراع الطماطم بأهمية استبعاد الثمار غير  -17
ل المدارس الحقلية والملصقات منتظمة الشكل من خلا

 الإرشادية. 
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تعريف الزراع بكيفية فرز الثمار على حسب مواصفات معينة -18
لشكل واللون والحجم والوزن والطول من خلال المدارس مثل ا

 الحقلية والصور الفوتوغرافية.
تعريف زراع الطماطم بأهمية استعمال فرشة ناعمة أو فوطة  -19

من خلال الاجتماعات الإرشادية وأفلام ناعمة لتنظيف الثمار 
 الفيديو.

غبار تعريف زراع الطماطم بضرورة إزالة الأوساخ والأتربة وال -20
 وبقايا مواد الرش من خلال الندوات الإرشادية وأفلام الفيديو.

تعريف الزراع بأهمية فرز الثمار إلى درجات أولى وثانية  -21
 صور الفوتوغرافية.وثالثة من خلال المدارس الحقلية وال

تعريف زراع الطماطم  بضرورة فرز الثمار في مكان ظليل  -22
 وأفلام الفيديو. من خلال الاجتماعات الإرشادية

عملية تعبئة المحصول: ويقترح لها الأهداف التعليمية -جـ
 التالية: 

تعريف زراع الطماطم بكيفية تجهيز العبوة بحيث تجذب  -23
رغبته في الشراء من خلال المدارس نظر المستهلك وتزيد من 

 الحقلية والملصقات الإرشادية.

فى أطباق  تعريف زراع الطماطم بأهمية وضع الثمار -24
بلاستيكية فى حالة أصناف التصدير من خلال الاجتماعات 

 الإرشادية وأفلام الفيديو.

تعريف زراع الطماطم بضرورة عدم إجراء توشيش الثمار فى  -25
 خلال الندوات الإرشادية وأفلام الفيديو. الصناديق من 

تعريف زراع الطماطم بأنه قبل تعبئة الثمار فى الصناديق  -26
 الأعناق من خلال الاجتماعات الإرشادية وأفلام الفيديو. تزال

تعريف زراع الطماطم بضرورة رص الثمار داخل الصناديق  -27
 افية.بعناية من خلال الحلقات النقاشية والصور الفوتوغر 

تعريف زراع الطماطم بأهمية عدم كبس الثمار داخل  -28
 رشادية. العبوات من خلال المدارس الحقلية والملصقات الإ

تعريف زراع الطماطم بضرورة عدم استعمال أقفاص جريد  -29
فى تعبئة الثمار من  خلال الاجتماعات الإرشادية وأفلام 

 الفيديو.

عبئة الثمار فى مكان ظليل تعريف زراع الطماطم بأهمية ت -30
 من خلال الندوات الإرشادية وأفلام الفيديو.

كون الثمار جافة قبل تعريف زراع الطماطم بضرورة أن ت -31
تعبئتها فى الصناديق من خلال المدارس الحقلية والملصفات 

 الإرشادية.

عملية نقل وتخزين المحصول: ويقترح لها الأهداف التعليمية  -د
 التالية:

تعريف زراع الطماطم بنسبة الرطوبة النسبية المناسبة أثناء  -32
 رشادية.التخزين من خلال المدارس الحقلية والملصقات الإ

تعريف زراع الطماطم بضرورة نقل المحصول سواء للسوق  -33
المحلى أو للتصدير بسرعه من خلال الاجتماعات الارشادية 

 وأفلام الفيديو.
بضرورة تخزين الثمار على درجة تعريف زراع الطماطم   -34

درجة لحين تسويقها من خلال الندوات  15 -7حرارة  
 يو.الإرشادية وأفلام الفيد

تعريف زراع الطماطم بضرورة نقل المحصول للأسواق ذات  -35
 الاحتياج من خلال الاجتماعات الإرشادية وأفلام الفيديو.

ناء النقل تعريف زراع الطماطم بضرورة تغطية العبوات أث -36
بغطاء من القماش الأبيض من خلال الحلقات النقاشية 

 والملصقات الإرشادية.

طم بأهمية عدم التحميل الزائد فوق سعة تعريف زراع الطما-37
 وسيلة النقل من خلال الاجتماعات الإرشادية وأفلام الفيديو.

تعريف زراع الطماطم بضرورة ترك مسافة بين العبوات  -38
وية أثناء النقل من خلال الندوات الإرشادية وأفلام والغطاء للته

 الفيديو.

مية معارف الزراع خامساً: مقترح لخطة عمل برنامج إرشادى لتن
 بالعمليات التسويقية لزراع الطماطم: 

استناداً إلى الأهداف الإرشادية التعليمية السابق تحديدها، وما 
طقة من حيث خلص إليه البحث من تحليل الوضع والحقائق بالمن

المستوى المعرفى، لذا كان من الضرورى اقتراح خطة عمل برنامج 
راع بالعمليات التسويقية إرشادى من أجل تنمية معارف الز 

لمحصول الطماطم بمنطقة البحث، وتتألف خطة العمل المقترحة 
 من الأهداف الإرشادية التعليمية السابق صياغتها، ونوع التغيير 
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 ة عمل برنامج إرشادى لتنمية معارف المبحوثين بالعمليات التسويقية لمحصول الطماطم بمنطقة البحثمقترح لخط .9جدول 
محور أهداف 

 البرنامج
الأهدف 
 التعليمية

نوع التغير 
 السلوكى

القائم بالعملية 
 التعليمية

الجمهور 
 المستهدف

الوقت 
 مقترحال

 المكان
الطريقة والمعينات الإرشادية 

 المستخدمة

ية جمع عمل -أ
 المحصول

1 

 معرفة
 

الزراعي  المرشد -
بالمركز الإرشادى 

 بالقرية
أخصائى محاصيل  -

 الخضر
الباحثين بقسم بحوث  -

محاصيل الخضر 
مركز البحوث 

 الزراعية
أساتذة من كلية  -

متخصصين  الزراعة
 فى محاصيل الخضر

 دة المحليينالقا -

زراع محصول 
الطماطم بقرى 
جواد حسنى، 
ودير امس، 

الصاوى شكر، و 
مركز ابو 
  حمص

 محافظة البحيرة

النصف 
الأول 
من 
شهر 
 يونيو

 المركز الإرشادى
أفلام  الاجتماعات الإرشادية

 الفيديو

 حقل أحد المزارعين 2
 الحلقات النقاشية

 الملصقات الإرشادية

 زارعينحقل أحد الم 3
 الحلقات النقاشية

 الملصقات الإرشادية

 المزارعين حقل أحد 4
 المدارس الحقلية

 الإرشادية الملصقات

 المركز الإرشادى 5
 الندوات الإرشادية
 أفلام الفيديو

 حقل أحد المزارعين 6
 المدارس الحقلية

 الملصقات الإرشادية

 المركز الإرشادى 7
أفلام  الإرشاديةالاجتماعات 

 الفيديو

 المركز الإرشادى 8
 رشاديةالندوات الإ

 أفلام الفيديو
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السلوكى والجمهور المستهدف، والقائم بالعملية التعليمية، والطرق 
تعليمية، الإرشادية التعليمية، والمكان الذى ستنُفذ فيه العملية ال

 (.9والوقت المقترح لذلك )جدول 
 التوصيات

٪ من  68.5بناءاً على ما أظهرته النتائج من أن  -1
قد من محصول الطماطم أثناء المبحوثين كمية الفا

( كيلوجرام، 5000 -1800التسويق لديهم تتراوح من )
ادى بمنطقة البحث العمل فإنه يجب على الجهاز الإرش

على توعية المبحوثين بأساليب تقليل الفاقد من هذا 
المحصول، والعمل على زيادة وعيهم بها حتى يتم تقليل 

 وائد كبيرة منهنسبة الفاقد من المحصول ومن ثم تحقيق ع

٪ من 67.4بناءاً على ما أوضحته النتائج من أن  -2
ا يعد مؤشراً المبحوثين اتصالهم الإرشادى منخفض، مم

على ضعف دور الإرشاد الزراعى فى تسويق محصول 
الطماطم، لذا يجب زيادة الدور الإرشادى بمنطقة البحث 
وترسيخه من خلال تفعيل دور الإرشاد الزراعي فى هذا 

مجال، كما يجب تدريب المرشدين وعمل دورات تدريبية ال
لهم، والعمل على إكساب الزراع الثقة في الأنشطة 

 شادية الموجهة إليهم.الإر 

٪ من 91.9بناءاً على ما أوضحته النتائج من أن  -3
المبحوثين تتوافر الخدمات والتسهيلات التسويقية لديهم 

وثين بدرجة منخفضة، لذا يجب تيسير حصول المبح
 عليها بالتعاون مع الجهات المعنية بذلك.

٪ من 52.4بناءاً على ما أظهرته النتائج من أن  -4
ين يقومون بتسويق محصولهم للتجار، وعدم المبحوث

تعامل المبحوثين نهائيا مع شركات التصدير، لذا يوصى 
البحث بأنه يجب على الجهاز الإرشادي بمنطقة البحث 

المبحوثين وشركات التصدير إيجاد قنوات اتصال بين 
الموجودة بالمنطقة والمناطق المجاورة من أجل الاستفادة 

فى تصدير محصولهم وتحقيق  من خدمات تلك الشركات
 عائد أكبر منه.

٪ من 95.5بناءاً على ما أظهرته نتائج البحث من أن  -5
المبحوثين ذوى مستوى معرفى كلى بالعمليات التسويقية 

خفض ومتوسط، لذا يوصى البحث لمحصول الطماطم من
بضرورة عقد سلسلة من الاجتماعات والندوات الإرشادية 

ع الطماطم بمنطقة البحث التى تستهدف إمداد زرا
بالمعلومات والمعارف المتعلقة بالعمليات التسويقية لهذا 
المحصول الهام، وتدريبهم على القيام بتلك العمليات فى 

 المواعيد المناسبة.

لعمل على وضع البرنامج الإرشادى المقترح ضرورة ا -6
والمحدد موضع التنفيذ الفعلى لتنمية معارف الزراع 

 لتسويقية لمحصول الطماطم فى منطقة البحث.بالعمليات ا

بناءاً على ما أوضحته النتائج البحثية من وجود العديد  -7
من المشكلات التى تواجه المبحوثين فى تسويق محصول 

صى البحث  بأنه يجب على الجهاز الطماطم، لذا يو 
الإرشادى بمنطقة البحث التنسيق مع المنظمات المجتمعية 

اون مع القادة الريفيين بالمنطقة من أجل ذات الصلة، والتع
 وضع الحلول المناسبة لتلك المشكلات والتغلب عليها.

 المراجع 

ــــو الســــعود، خيــــرى حســــن ) (: الإرشــــاد الزراعــــى، التنظــــيم 1987أب
ــــــيم، إدارة المنــــــاهج والوســــــائل، الإدارة العامــــــة والتخطــــــي ط والتقي

 ية العربية اليمنية.للشئون البيئية، وزارة التربية والتعليم، الجمهور 
أرحــــيم، فــــراس إبــــراهيم )بــــدون تــــاريخ(: محاضــــرات فــــى التســــويق  

 الزراعى، كلية الزراعة، جامعة تكريت، العراق.
Available at: htttp://cagr.tu.edu.iq. 

ــــى )ا  (: تقــــدير خســــائر مــــا بعــــد الحصــــاد 2010لبــــدور، محمــــد عل
ــــى  ــــة الأردنيــــة ف ــــى الأردن، المجل ــــبعض محاصــــيل الخضــــر ف ل

(، العدد 6العلوم الزراعية، جامعة مؤتة، الكرك، الأردن، مجلد )
(1.) 

الحامولى، عادل إبراهيم محمـد علـىو وأحمـد مصـطفى أحمـد عبـدالله 
للنهــوض بــالمرأة (: وضــع خطــة عمــل لبرنــامج إرشــادى 2011)

الريفيــة فــى مجــال الرعايــة الأســرية بمحافظــة كفرالشــيخ، المجلــة 
 (. 2(، العدد )15لمجلد )العلمية للإرشاد الزراعى، ا
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(: الإرشــــاد الزراعــــي علــــم وتطبيــــق، 1992الرافعــــى، أحمــــد كامــــل )
معهــد بحــوث الإرشــاد الزراعــي والتنميــة الريفيــة، مركــز البحــوث 

 واستصلاح الأراضى، القاهرة.  الزراعية، وزارة الزراعة

ـــد الله الحمـــدان ) ـــد اللهو وعب ـــات مـــا بعـــد 2011الســـعدون، عب (: تقني
حاصيل البستانية، الجمعية العربية للعلوم الزراعيـة، الحصاد للم

جامعــة الملــك ســعود، سلســلة الإصــدارات العلميــة، إصــدار رقــم 
 (، الطبعة الأولى.20)

(: أساسـيات 1997ران )الطنوبى، محمد عمـرو والصـادق سـعيد عمـ
تخطــيط وتنفيــذ وتقــويم البــرامج الإرشــادية الزراعيــة، دار الكتــب 

 الوطنية، بنى غازى.

(: المتطلبـات التعليميـة للـزراع فـي 2007لمليجى، إبتسام بسـيونى )ا
إنتـــاج وتســـويق محصـــول البصـــل بمركـــزى طنطـــا وبســـيون فـــي 

كفـــر محافظـــة الغربيـــة، رســـالة دكتـــوراه، كليـــة الزراعـــة، جامعـــة 
 الشيخ.

(: الاتجاهــات المعاصــرة فــى التســويق 2013بســيونى، جــابر أحمــد )
دارة الجـــودة الشـــاملة،  دار الوفـــاء للطباعـــة والنشـــر، الزراعـــى وا 

 الإسكندرية، مصر

(: دراســة اقتصــادية للفاقــد الإنتــاجى مــن 2018حامــد، أحمــد فــوزى )
محصــول الطمــاطم بمحافظــة الشــرقية، مجلــة الزفــازيق للبحــوث 

 (.3(، العدد )45عية، مجلد )الزرا

(: تكنولوجيــــا الإنتــــاج المتميــــز 2018حســــن، أحمــــد عبــــد المــــنعم )
لإنتــاج المتميــز لمحاصــيل الخضــر، وكيفيــة للطمــاطم، سلســلة ا

 التعامل مع تحديات إنتاجها وتصديرها، الطبعة الأولى
 (: مقدمة عن معاملات ما بعد الحصاد.2015زكى، هيثم محمد )

Available at: download htttp://hiatham-zaki-jimdofree.com 
(: بنــاء النظــام المعرفــى الزراعــى 2016ســرحان، أحمــد مصــطفى )

محلــى مــن منظــور الإرشــاد الزراعــى، بحــث مرجعــى، جامعــة ال
 جنوب الوادى، الوادى الجديد.

(: محاضـرات فـي تخطـيط وتقيـيم 1986شرشر، عبد الحميـد أمـين )
ر منشورة، كليـة الزراعـة، جامعـة البرامج الإرشادية، مذكرات غي

 الأزهر، القاهرة.

شـــــعبان، محمـــــود طلحـــــةو وجمـــــال حســـــين عـــــامرو والحســـــين عبـــــد 
بــراهيم محمــد نبيــهو وهــانى محمــد حبيبــة )الل (: 2015طيــفو وا 

دور الإرشــاد الزراعــى فــى تعظــيم القــدرات التســويقية التصــديرية 
لأصحاب محطات تجهيز وتعبئة محاصيل الخضر بمركز كفر 

دوار محافظة البحيرة، مجلة الإسكندرية للتبادل العلمـى، مجلـد ال
 (.1(، العدد )36)

(: الإرشــاد الزراعــى بــين الفلســفة 1975) عبــدالغفار، عبــدالغفار طــه
 والتطبيق، دار المطبوعات الجديدة، الإسكندرية.

(: ممارســات التــداول بعــد 2002عبــد القــادر، عــادلو وليــزا كيتنونــا )
المحــــــدودة، نشــــــرة المحاصــــــيل البســــــتانية  الحصــــــاد للإمكانــــــات

)الطبعـــة الرابعـــة(، ترجمـــة د/ عـــواد حســـين، د/ ماجـــدة بهجـــت، 
ابعــــة، مركــــز معلومــــات وبحــــوث تكنولوجيــــا مــــا بعــــد الطبعــــة الر 

 الحصاد، جامعة كاليفورنيا.

عبد المجيـد، محمـد عبـد المجيـدو ومحمـد عبـد الجليـلو ومنـى السـعيد 
فاقــد مــن محصــول الطمــاطم (: دراســة ميدانيــة لتدنيــة ال2017)

بــبعض قــرى مركــز بلقــاس بمحافظــة الدقهليــة، مجلــة الاقتصــاد 
(، 8يــــة، جامعــــة المنصــــورة، مجلــــد )الزراعــــى والعلــــوم الإجتماع

 (.4العدد )
ــــد المقصــــود ) ــــد المقصــــود، بهجــــت محمــــد عب (: الإرشــــاد 1988عب

ـــــــاء للطباعـــــــة والنشـــــــر، الطبعـــــــة الأولـــــــي،  الزراعـــــــى، دار الوف
 المنصورة، مصر.

(: الاحتياجــــات المعرفيــــة لــــزراع 2005علــــى، فكــــرى كمــــال كامــــل )
رســــالة  محصــــول المشــــمش بقريــــة العمــــار بمحافظــــة القليوبيــــة،

 ماجستير، كلية الزراعة، جامعة القاهرة.

(: الإرشـــاد الزراعـــى المعاصـــر، مصـــر 1992عمـــر، أحمـــد محمـــد )
 للخدمات العلمية، القاهرة، مصر.

(: تقـديرات أوليـة 2011مـين )فارس، على محمـودو وعـادل حسـين أ 
لــــبعض الخســــائر الاقتصــــادية الناتجــــة عــــن إصــــابة محصــــول 

فـــى مـــزارع منطقـــة الجبـــل الأخضـــر الطمـــاطم بالذبابـــة البيضـــاء 
ــــا، مجلــــة البحــــوث الزراعيــــة، جامعــــة كفــــر الشــــيخ، مجلــــد  بليبي

 (.3(، العدد )37)

(: تخطيط البرامج الإرشادية الزراعيـة، 1991فتحى، شادية حسن ) 
ــــ ــــى، الجــــزء ال ــــدريبى لأساســــيات العمــــل الإرشــــادى الريف دليل الت

نس، الأول، الطبعــــــة الأولــــــى، مركــــــز الــــــدعم الإعلامــــــى بــــــدكر 
 الدقهلية.
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(: نقــــل التكنولوجيــــا، وعوائــــق التســــويق والســــبل 2007قريــــة نــــت ) 
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 .أكتوبر 31-28السنوية الثالثة، القاهرة، 
مرســى، محمــد عبــدهو وحســن عبــد الــرحمن القرعلــيو وأحمــد حبشــي 

ـــزراع ب1997أحمـــد ) ـــة (: المســـتوى المعرفـــى لل التوصـــيات الفني
الخاصـــــــة بإنتـــــــاج وتســـــــويق محصـــــــول المـــــــانجو بمحـــــــافظتى 
الإســماعيلية والشــرقية، معهــد بحــوث الإرشــاد الزراعــي والتنميــة 

ــــة، وزارة الزر  ــــة، مركــــز البحــــوث الزراعي اعــــة واستصــــلاح الريفي
 (.186الأراضي، نشرة بحثية )

  (: سجلات قسم الإحصـاء، بيانـات2023مديرية الزراعة بالبحيرة ) 
 رسمية غير منشورة.

  ISMAPمشـروع تحسـين الزراعـة الموجهـة للسـوق لصـغار الـزراع  
ـــــــة 2019) ـــــــبعض المحاصـــــــيل الزراعي ـــــــدليل الإرشـــــــادى ل (: ال
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 )الجايكا(، مارس.

(: سلســلة القيمــة 2022الأغذيــة والزراعــة للأمــم المتحــدة )منظمــة  
وتقليل الفاقد والهدر من الطماطم فى مصر، الـدليل الإرشـادى، 

 Available at: htttp:// doi.org/10.4060/CA5355ar القاهرة. 

(: مصــادر معلومــات المرشــدين 2004نجــم، عمــاد الحســينى علــى ) 
ر منشـــــورة، كليـــــة الـــــزراعيين فـــــى مصـــــر، رســـــالة دكتـــــوراة، غيـــــ

  .الزراعة، جامعة القاهرة
 

(: الطمــاطم دليــل 2020هيئــة أبــو ظبــى للزراعــة والســلامة الغذائيــة )
 المحافظة على مواصفات الجودة بعد الحصاد.

 Available at: htttp:// www.adafsa.gov.ae 
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ABSTRACT 
Planning an Extension Program to Develop Farmers’ Knowledge of Marketing 

Operations in Tomato Crop at El-Beherah Governorate 

Moemen A. N. ELsharkawy, Ahmed M. Abdelgelil Amer, Mohamed A. Nawara, Naser Y. El-Etrby 

This research aims to planning an extension 

program to develop farmer’s knowledge of marketing 

operations in tomato crop by identifying the current 

situation of the respondents in relation to some of their 

distinctive characteristics, their levels of knowledge of 

marketing operations in tomato crop, to identify 

problems which facing respondents in marketing 

tomato crop and finally to suggest a work plan for an 

extension program to develop farmer’s knowledge of 

marketing operations in tomato crop in the research 

area based on the results of the research. 

This research was conducted at El- Beherah 

Governorate, Abo-Homs District was chosen randomly 

among governorate’s districts and the same way the 

villages of Gawad Hosny, Deer Ams and ELsawy 

Shokr were chosen. A systematic random sample of 248 

respondents was taken, Percentages, frequencies, 

arithmetic mean, standard division were used to the data 

analyses and interpret the results. The most important 

results of this research were: 

- 95.5% of respondents had moderate and low 

knowledge level of marketing operations in tomato 

crop. 

- The most important problems facing respondents in 

marketing tomato crop were: lack of export 

companies in the area, instability of selling price of 

the crop and weak competition and monopoly of 

some traders to buy and pricing tomato crop. 

- The research suggests an extension program to 

develop farmer’s knowledge of marketing operations 

in tomato crop. 
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