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 asejaiqjsae.2023.326997/10.21608 الوثيقة الرقمى: معرف

 مركز البحوث الزراعية، الزراعي الاقتصادمعهد بحوث ، قسم بحوث التسويق1
 2023 نوفمبر22 ى، الموافقة على النشر ف2023 أكتوبر 20 استلام البحث فى

 الملخص العربى

تعتبر دراسة محددات التنافسية لصادرات العنب المصري من 
مناسب لزيادة عليها لتوفير المناخ ال همية بمكان، والتي يعتمدلأا

لي إزيادة القدرة علي النفاذ القدرة التنافسية لذلك المحصول و 
الإجابة علي كلة البحثية في المشسواق الخارجية، وتنحصر لأا

السؤال التالي هل يوجد ميزة تنافسية للعنب المصري في أهم 
نتاج يتضمن بعض المشاكل م أن قطاع ال أ، أسواقه الخارجية ؟

، ومن هذا المنطلق يتمثل الهدف صادراتهن تنمية والتي تحول دو
محددات تنافسية العنب أهم ف علي ئيسي للبحث في التعر الر 

حقيق الهدف تم استخدام تسواقه الخارجية، ولأالمصري في أهم 
قتصادية مثل النصيب السوقي والنسبة بعض المؤشرات الا

حصائي لقياس محددات إي صياغة نموذج إل بالضافةالسعرية، 
 نافسة في أهمهم الدول المأالعنب مع  قدرة التنافسية لمحصولال
(، 2022 – 2005لمصري خلال الفترة )ر العنب اسواق تصديأ

وكانت أهم النتائج أن صادرات العنب المصري تتركز بنسبة 
% في كل من المملكة المتحدة، وهولندا، وروسيا خلال 59,9
صيب السوقي (، كما تبين أن الن2022-2020الدراسة )فترة 

 بالنخفاضيتسم  الهولنديريطاني و للعنب المصري في السوق الب
فترة الدراسة، وذلك بالرغم من وجود لمصر ميزة نسبية خلال 

سعرية داخل كل من السوق البريطاني والهولندي بالنسبة لبعض 
المصري  المنافسين، ايضاً أتسم النصيب السوقي للعنب

كما تبين من نموذج  داخل السوق الروسي، بالنخفاض
مصدر من والعنب الالعنب المصري  ن المنافسة بينأالتنافسية 

المنافسة لمصر داخل السوق البريطاني تخص  يالأخر الدول 
ولي في الجوانب غير السعرية، بينما مصر تتمتع بالدرجة الأ 

نتاج إلتصديرية ومواعيد داء العمليات اأبميزة تنافسية في كفاءة 
منافسيها داخل السوق لمصري مقارنة ببعض وجودة العنب ا

ر تتمتع بميزة تنافسية أن مص دي، كما تبين من النموذجالهولن
فسيها داخل السوق الروسي، لذلك سعرية مقارنة ببعض منا

الثنائية والنواحي  بالاتفاقيات الاهتماميوصي البحث بزيادة 
في السوق البريطاني والهولندي التي تسهم السعرية في كل من 

بكفاءة  الاهتمامدة واق، زيازيادة نفاذ العنب المصري لتلك الأس
عمليات التصديرية مما يحسن من جودة المنتج ويزيد من ال داءأ

 تنافسية في الأسواق الخارجية. 
النصيب السوقي، النسبة السعرية، كفاءه  الكلمات المفتاحية:

  .أداء العمليات التصديريه، التنافسيه، الميزة النسبية

 المقدمة 
من  م وسيلةً لتحقيقِ الثروةتُعدُ التجارة الخارجية منذُ القد

المجتمعات المختلفة من  فيحية واشباع رغبات الأفراد نا
وقت ال فيناحيةٍ أُخري، وقد أصبحت التجارة الخارجية 

باعتبارهِا  التجاريالميزان  فيالحاضر وسيلة لتحقيق فائض 
لهامة لأيِ دولةٍ، وأحد من مكونات ميزان المدفوعات ا

ادرات أحد ول، حيث تعتبر الصية للدالمال المصادر للمواردِ 
ارة الخارجية للدول وبصفة خاصة الركائز الهامة للتج

عبة، ويعد التصدير لما له دور كبير في توفير العملة الص
العنب المصري أحد المصادر الهامة في توفير العملة 

يمة صادرات العنب الصعبة من التصدير حيث بلغت ق
ر خلال متوسط الفترة مليون دولا 241.7المصري حوالي 

(2019-2021.) 
ي محصول بالعديد من لأويتأثر المركز التنافسي  

ت المناسب همها كفاءة التصدير والتوقيأالمتغيرات والتي من 
والمواصفات الفنية للثمار المصدرة والتعبئة والتغليف، هذا 

قدرة على الوفاء بمتطلبات لنسبي، واللي السعر اإبالإضافة 
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داء العمليات أفاءة سواق وكمعامل اختراق الأالتصدير، و 
التصديرية، ومما لاشك فيه أن السعر النسبي يعتبر من 

ثير على المركز التنافسي ساسية والهامة في التأالمحددات الأ
في السوق العالمي، حيثُ تسعى الدول المختلفة إلى تخفيضِ 

الحد الذى يمكنها من كسب أكبر عدد  يلإتجاتها أسعار من
ختلفة، وقد تلجأ العديد من الم سواقن المستهلكين من الأم

تباعِ السياساتِ المختلفة التي تساعدها في تحقيق إإلي الدول 
نتاج والتسويق والتصنيع، واعانات تكاليف الإذلك مثل خفض 

سياسات عفاء الجمركي، وغيرها من اللى جانب الإإالتصدير 
 في هذا الشأن. يخر الأ

عنب رات الات التنافسية لصادوتعتبر دراسة محدد
همية بمكان، والتي يعتمد عليها لتوفير المناخ المصري من الأ

محصول وزيادة القدرة المناسب لزيادة القدرة التنافسية لذلك ال
سواق الخارجية، ومن هذا المنطلق يهتم الأإلي على النفاذ 

 هم العوامل المؤثرة على القدرة التنافسية للعنبأالبحث بتحديد 
وردة له، حتى يمكن الوقوف المستسواق هم الأأالمصري في 

وضاعِ على نقاط الضعف والقوة في محاولة لتحسينِ الأ
 ي هذه الاسواق.التنافسيةِ لصادراته ف

 ةثيبحمشكلة الال
باااالرغم مااان تزاياااد كمياااة صاااادرات العناااب المصاااري خااالال 

ج نتاااجمااالي الإإ، إلا أن أهميتهااا النساابية ماان رةخيااالساانوات الأ
العناااب المصااادر  محصوووول ت نسااابةتااازال ضااائيلة، حياااث بلغااالا

، وعلااي 2021نتاااج العنااب عااام إجمااالي إ% ماان 7,3حااوالي 
ذلااك تنحصاار مشااكلة البحااث فااي الإجابااة علااي الأساائلة التاليااة 

سااااواقه أهاااال يوجااااد مياااازة تنافسااااية للعنااااب المصااااري فااااي أهاااام 
نتاااااج يتضاااامن بعااااض المشاااااكل ن قطاااااع الإأ أمالخارجيااااة  ، 

خااري أو أهناااك مشاااكل  مأل دون تنميااة صااادراته، والتااي تحااو 
سئلة للوقوف جابة علي هذه الأكلاهما، الأمر الذي يتطلب الإ

علااااااي نقاااااااط الضااااااعف والقااااااوة فااااااي تنافسااااااية تصاااااادير العنااااااب 
سترشااااد بهاااا عناااد وضاااع السياساااات التصاااديرية المصاااري، لإ

 لهذا المحصول.

 يةف البحثاهدالا
محووددا   علووىرر يتمثوول الهوودر الر يسووي للبحووث فووي التعوو

سووواقا الرارجيووة وملوو  موو  أم لعنووا المصووري فووي أهووتنافسووية ا
الوضووا الحووالي لصووادرا   دراسووة ملاموو محوواور   عوود روولال 

نصوووبة التوزيوووا الجفرافوووي والأ علوووىالتعووورر ، العنوووا المصوووري
ة دراسووة الأنصووبة السوووقيالمصووري، السوووقية لصووادرا  العنووا 

، سووووواق المرتووووار الأ والنافووووم  السوووووقية فووووي والتنافسووووية السووووعرية
محووددا  تنافسووية صووادرا  العنووا المصووري فووي  علووىرر التعوو

 المرتار .الأسواق 

 الطريقة البحثية ومصادر البيانات

حصائي الوصفي ساليب التحليل الإأ علىاعتمدَ البحث 
صادرات همية النسبية والتوزيع الجغرافي لوالكمي لبيان الأ
نحدار البسيط في الاسلوب تحليل أ واستردامالعنب المصري، 

دلة الاتجاه الزمني العام، كما تم استخدام بعض ر معاتقدي
المؤشرات الاقتصادية مثل النصيب السوقي والنسبة السعرية، 

حصائي لقياس محددات القدرة إلي صياغة نموذج إ بالإضافة
فسة في أهم ل المناهم الدو أالتنافسية لمحصول العنب مع 

 – 2005)خلال الفترة  سواق تصدير العنب المصريأ
البيانات الثانوية المنشورة  علىكما أعتمد البحث (. 2022

من وزارة الزراعة واستصلاح الأراضي، منظمة الأغذية 
 للأمم، قاعدة بيانات التجارة العالمية (FAO)والزراعة العالمية 

 .يلدولنات البنك ا، قاعدة بيا(Trademap)المتحدة 
 :تحليليوال الطار النظري

دير أي سلعة دة تنافسية تصفيه أنه لزيا  لا شمما 
زراعية في الأسواق الخارجية فإن الأمر يستلزم اتخاذ العديد 
من الإجراءات للحد من المحددات والعقبات التي تعترض 
العملية الإنتاجية أو التصديرية للسلعة الزراعية والتي من 

مل تصدير، العينها رفع كفاءة التنسيق بين قطاعي الإنتاج والب
التصدير وذلك في محاولة  وضع أفضل لسعرعلى تحقيق 
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لتخفيض الارتفاع النسبي في السعر التصديري إذا ما تم 
 .يمُقارنتهُ بالدولِ المنافسةِ الأخر 

يعتبرُ النصيب السوقي أحد السوقي: مؤشر النصيب  -1
ذلك لأن النصيب السوقي في حد ذاته  مؤشرات التنافسية،

و درات أيَ منشأة ألتحقيق وتنمية صا ئيسياً دفا ر يعتبرُ ه
سواق المستهدفة، وبالتالي تحسين دولة ما داخل الأ

وضعها التنافسي حيث أن ارتفاعه يمثل أحد العوامل 
 ،الرئيسية لعملية توسيع حجم المبيعات الخارجية لأي دولة

ع الوضع صيب السوقي يعكس ارتفاوبذلك فإن ارتفاع الن
بة للمحصول الأسواق الخارجية بالنس التنافسي للدولة في

 :المصدر، ويتم حسابه بالمعادلة التالية
 

النصيب 

=السوقي  

صادرات الدولة لسوق معين 

100×  من سلعة معينة  
إجمالي واردات السوق من 

 تلك السلعة
 

 السعرية:مؤشر النسبة  -2

النسبة 
= يةالسعر   

المتوسط لأسعار أهم الدول المتنافسة ككل 
الدراسةسوق موضا في ال  

ر التصدير نفس السلعة في ط سعمتوس
الدراسةالسوق موضا   

 

سواقه ألعنب المصري في أهم محددات تنافسية انموذج  -3
المصرية لتحديد الوضا التنافسي للصادرا   الخارجية:

  التنافسية نمومج محددا  القدر  م  العنا تم صياغة
  التالي

= + 1X1 +  2X2 +  3X3 +  
 

النصيا السوقي للصادرا  المصرية  يلإ تشير   حيث:
 م  المحصول المدروس في سوق ما.

1X  سعر تصدير  ع  السعر النسبي وهو عبار   يلإ تشير
المحصول المدروس في مصر/سعر تصدير نفس 

 المي يتم دراستا.المحصول لكل دولة منافسة في السوق 
2X  صديرية في مصر/داء العمليا  التآكفاء   يلإ تشير 

 علىداء العمليا  التصديرية في كل دولة منافسة آكفاء  

  هما المتفير يمك  أحده في السوق المدروس، حيث 
  التالية حسابا م  المعادلة 

الكلية +  )الصادرا داء العمليا  التصديرية = آكفاء  
 جمالي.الإالناتج المحلي /ية( كلالالواردا  

3X  الكلي م  المحصول  للإنتاجدر نسبة المص يلإ تشير
الكلي م  نفس  للإنتاجالمدروس في مصر/نسبة المصدر 

حده في السوق المي  علىنافسة المحصول لكل دولة م
 .يتم دراستا

لفياا المعلوما  التي تعبر ع   نا نظرا  أوجدير بالمكر 
 هماوج، نتاحيث الجود  ومواعيد الإة م  نتاجيلإالتفيرا  ا

 للأسواقالنفام  علىالقدر   على  بشد  االمؤثر لا العام
ستعاضة عنهما بمتفير يتمثل في نسبة الرارجية، فقد تم الإ

همي   يقيس لي كمية الانتاج الكلية كمؤشرإمصدر ال
ستعاضة ع  غياا المعلوما   ، وبالمثل فقد تم الإالمتفيري

داء آء  ر كفاالمتعلقة بردما  التصدير، بمتفيالتفصيلية 
 لتصديرية.العمليا  ا

 النتائج البحثية ومناقشتها
( 1باستعراض بيانات الجدول ) تطور كمية صادرات العنب:

ن كمية صادرات العنب المصري خلال الفترة أبالملحق اتضح 
 ألر 100,58 حواليالمتوسط  في( بلغت 2005-2022)

 ألف طن عام 16,8بلغَ نحو  أدنيطن، تراوحت بين حدٍ 
 2011طن عام  ألر 158,8 قصى بلغ نحووحدٍ أ 2005

 سط.% عن المتو 57,8 حواليبنسبة زيادة بلغت 
وبدارسةِ الاتجاه الزمنى العام لتطور كمية صادرات العنب 

( اتضح من المعادلة 2022-2005المصري خلال الفترة )
التزايد بمعدل  ( اتجاه تلك الصادرات نحو1( بالجدول )1)

% من 2,88بلغ نحو  حصائياً إ نويعمغير  سنوينمو 
أن كمية صادرات العنب  إلىالمتوسط، الأمر الذي يشير 

 المصري تتسم بالثبات النسبي خلال فترة الدراسة.
( بالملحق 1يتضح من الجدول ) تطور قيمة صادرات العنب:

-2005خلال الفترة ) المصرين قيمة صادرات العنب أ
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مليون دولار،  190,79 حواليالمتوسط  في( بلغت 2022
مليون دولار عام  16,8بلغ نحو  أدنيحت بين حدٍ و حيث ترا
مليون دولار عام  254,3وحدٍ اقصى بلغ نحو  2005
 % عن المتوسط.33,3بنسبةِ زيادةٍ بلغت نحو  2021

وبحساب معادلة الاتجاه الزمنى العام لتطور قيمة 
-2005لال فترة الدراسة )صادرات العنب المصري خ

ا اتجاه قيمة صادرات ه( اتضح من1) ( بالجدول1) (2022
حصائياً بلغ نحو إ معنوي سنويالعنب نحو التزايد بمعدل نمو 

 % من المتوسط.5,8
لى إ( بالملحق 2) يشير الجدول تطور سعر تصدير العنب:

خلال الفترة  المصريتطور سعر تصدير طن العنب 
ن متوسط سعر تصدير أاتضح  (، ومنه2005-2022)

دولار  1830اسة بلغ نحو خلال فترة الدر  المصريب العن
دولار للطن  787بلغ نحو  أدنيللطن، حيث تراوح بين حد 

دولار للطن عام  2370على بلغ نحو أ وحد 2006عام 
 % عن المتوسط.29,5بلغت نحو  بنسبة زياد  2021

 صاادير طااانوبدراسااة الاتجاااه الزمنااى العاااام لتطااور سااعر ت
 اتضاااح ماااان (2022-2005تااارة )خااالال الف المصوووريالعناااب 
ن ساعر تصادير طان العناب اخااذ أ( 1) ( بالجادول3) لاةالمعاد

% 4,2حصائياً بمعدل نمو سانوي إ معنوياتجاهاً عاماً متزايد 

مماا يعناى  0,62 حواليمن المتوسط، كما بلغ معامل التحديد 
ع عناب ترجاسعر تصدير ال في% من التغيرات الحادثة 62ن أ

ممااا ساابق عنصاار الاازمن، يتضااح  رهوواثيتأيعكااس  التوويللعواماال 
الحادثااة فااي قيمااة صااادرات العنااب المصااري ترجااع  أن الزيااادة

للزيااادة الحادثااة فااي سااعر التصاادير دون الكميااة حيااث اتساامت 
 .كمية التصدير بالثبات النسبي خلال فترة الدراسة
 التوزيع الجغرافى للصادرات المصرية من العنب:

للصادرا   الجفرافي ( التوزيا2تظهر بيانا  الجدول )
(، ويتض  2022-2020لال الفتر  )رية م  العنا رالمص
هم دولة مستورد  لصادرا  أالمملكة المتحد  تعتبر أ  منا 

عا ما يقرا مصري رلال فتر  الدراسة، حيث تستو العنا ال
 إجمالي% م  24,1لر ط ، تمثل نحوأ 58,6م  حوالي 

لر أ 243بنحو  كمية الصادرا  المصرية م  العنا المقدر 
ي حي  بلف  قيمة الصادرا  ل  الفتر ، فط  رلال ت

مليو   25,5المملكة المتحد  حوالي  إليالمصرية للعنا 
قيمة صادرا   إجمالي% م  متوسط 24دولار، تمثل نحو 

مليو   105,8العنا المصري رلال فتر  الدراسة البالغ نحو 
 دولار.

 

وقيمة وسعر صادرات العنب في جمهورية مصر ور كمية لعام لتطمني الز ا لاتجاهلمعادلة ا الحصائيالتقدير  .1جدول 
 (2022-2005العربية خلال الفترة )
 المعادلة المعادلة F R² المعنوية معدل النمو % البيان

 3,457 0,17 (n.s) 2,88 طن بالألف العنب كمية صادرات
= 73,03 + 2,9Xi 

(4,325) (1,859) 

1 

 

 0,59 23,551 * 5,80 لارالصادرات بالمليون دو  مةقي
= 85,7 + 11,05 Xi 

(3,476)  (4,852) 
2 

 0,62 26,719 * 4,23 سعر التصدير بالدولار للطن
= 1094 + 77,4 Xi 

(0,224)  (3,818) 
3 

   العنا المصري.  تمثل القيمة التقديرية لكمية وقيمة وسعر صادرا حيث 
Xi( حيث 2022-2005زم  للفتر  الزمنية )ير ال  متفi( =1,2,3...... ،.،16.) 

(، 0.05معنوية معاملا  الانحدار عند مستوى معنوية ) يلإ( معنوية النمومج، )*( تشير F)التحديد، ( معامل ²R( المحسوبة، )Tقيمة ) يلإالقيمة بي  الاقواس تشير 
(n.s تشير )دار.معاملا  الانحعنوية عدم م يلإ 

 ( بالملحق1المصدر  جمع  وحسب  م  بيانا  الجدول )



لرارجيةسواقا اأمحددا  تنافسية العنا المصري في أهم   .ي دبوسعبد المعط بدر صبري،  ناصر محمد همام  

 

1093 

 
  (2022 - 2020ادرات العنب المصري خلال متوسط الفترة )التوزيع الجغرافي لكمية وقيمة وسعر ص .2جدول 

 دولار للطن السعر ةقيملل % دولار بالألفمتوسط القيمة  للكمية % متوسط الكمية بالطن الدول
 2298 24,07 25484 24,10 58568 مملكة المتحد لا

 2298 23,31 24672 23,33 56687 هولندا

 2293 12,49 13228 12,48 30328 روسيا

 2298 6,44 6815 6,45 15663 المانيا

 2294 5,43 5744 5,42 13177 سلوفينيا

 2284 3,46 3663 3,44 8364 السعودية

 2297 3,31 3503 3,31 8047 ماليزيا

 2288 2,85 3018 2,84 6903 الإمارا 

 2292 2,27 2401 2,27 5505 جنوا افريقيا

 2291 1,68 1778 1,68 4075 سنفافورا

 2301 1,59 1687 1,60 3882 ايطاليا

 2280 1,55 1643 1,54 3747 عما 

 2284 0,97 1031 0,97 2355 الكوي 

 2298 0,92 979 0,93 2249 السودا 

 2299 0,91 965 0,91 2219 كينيا

 2296 0,74 783 0,74 1797 نيرو

 2284 0,67 714 0,67 1631 نيجيريا

 2296 0,63 665 0,63 1527 بولندا

 2304 0,60 634 0,60 1461 سويسرا

 2290 0,54 567 0,53 1298 الصي 

 2278 0,51 540 0,51 1229 البحري 

 2325 0,49 515 0,49 1198 اوكرانيا

 2296 5,00 4835 5,00 11099 رريأ

 2295 100,00 105864 100,00 243009 يالجمالإ

 نترن .لأا، شبكة المعلوما  الدولية، Trademapجمع  وحسب  م  بيانا  الأمم المتحد  للتجار  العالمية،  المصدر 
 

هم الدول هولندا في المرتبة الثانية بالنسبة لأ وتأتى
ة، حيث تستوعا اسدر نا المصري رلال فتر  الالمستورد  للع

% م  متوسط 23,3ط ، تمثل نحو  ألر 56,68حوالي 
كمية صادرا  العنا المصري، وقد قدر  قيمة تل   إجمالي

مليو  دولار، وهو ما يمثل  24,67 بحواليالكمية المصدر  
قيمة صادرا  العنا  إجمالي% م  متوسط 23,3نحو 

 .المصري رلال فتر  الدراسة
ول هم الدأ ز الثالث م  بي روسيا في المرك تأتىثم 

صرية م  العنا بكمية صادرا  ستورد  للصادرا  المالم
% م  12,48ط ، تمثل نحو  ألر 30,3بلف  حوالي 

كمية صادرا  العنا المصري، وقد بلف   إجماليمتوسط 
مليو  دولار، وهو ما  13,2قيمة تل  الصادرا  حوالي 

را  قيمة صاد إجماليم  متوسط % 12,49يعادل نحو 
 ل  الفتر .المصري رلال ت العنا
فجاء  فيها كل م  المانيا  والرامسةرابعة ما المرتبة الأ

ط ،  ألر 13,1، 15,6ا بمتوسط كمية بلغ نحو وسلوفيني
% لكل منهم على الترتيا 5,4%، 6,4وهو ما يمثل نحو 

م  متوسط كمية صادرا  العنا المصري رلال فتر  
 ،6,8تل  الدول بلف  نحو  يلإراسة، وبقيمة صادرا  الد

% م  متوسط 5,4%، 6,4، تمثل نحو مليو  دولار 5,7
قيمة صادرا  العنا المصري لكل م  المانيا  إجمالي
 .التواليعلى  وسلوفينيا

  صادرا  العنا أالسابق وم  ثم يتض  م  العرض 
 ، % في كل م  المملكة المتحد59,9المصري تتركز بنسبة 
( وم  ثم 2022-2020ر  الدراسة )فتوهولندا، وروسيا رلال 
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أهم الأسواق  باعتبارهاار تل  الأسواق سور يتم ارتي
للعنا المصري لدراسة محددا  تنافسية دارل  الاستيرادية

  تل  الأسواق.
سواقه أهم أصادرات محصول العنب داخل ملامح تنافسية 

 ستيرادية:ال
قي ومؤشر شر النصيا السو نتا ج قياس مؤ  يليوفيما 

 حصول موضا البحث.لمل السعري التنافسيلمركز ا
 السوق البريطاني:-أ

  :السوقيمؤشر النصيب  -1
لكمية الصادرا   السوقيالنصيا  يلإ( 3يشير الجدول )

المصرية م  العنا دارل السوق البريطاني رلال الفتر  
  مصر تحتل الترتيا الثالث أ( ومنا يتض  2020-2022)

بلغ  بمتوسط البريطانيسوق ال في السوقيم  حيث النصيا 

جمالي واردا  السوق البريطاني البالفة نحو إ% م  9,7و نح
نا المصري ألر ط  وبمتوسط كمية صادرا  للع 274,5

 ألر ط  ومل  رلال فتر  الدراسة. 26,56بلف  نحو 
الترتيا الأول جنوا افريقيا بمتوسط كمية بلف   ويأتي في

% رلال 25حو غ نبل سوقيألر ط  ونصيا  68,7نحو 
(، بينما جاء  كل م  اسبانيا 2022-2020)راسة فتر  الد

كل بمتوسط كمية بلف  ل ابعةلروشيلي في المرتبة الثانية وا
 سوقيألر ط  ونصيا  23,77، 47,1التوالي  علىمنهم 

%، في حي  8,7%، 17,2رلال فتر  الدراسة بلغ نحو 
لي لرامس إلبرازيل في الترتيا م  اجاء  بيرو والهند وا

 البريطانيدارل السوق الدول المنافسة  السابا م  تل 
% لكل 5,3%، 6,7%، 7بلغ نحو  سوقيبمتوسط نصيا 
 .لي رلال الفتر  المشار اليهامنهم علي التوا

 
-2020متوسط الفترة ) النصيب السوقي والنسبة السعرية لأهم الدول المتنافسة داخل السوق البريطاني خلال .3جدول 
2022) 

 النسبة السعرية% السعر دولار للطن النصيب السوقي % بالطن الكميةمتوسط  الدول المصدرة

 0,907 2481,6 25,0 68737 جنوا افريقيا

 0,927 2428,6 17,2 47089 اسبانيا

 1,000 2251,2 9,7 26566 مصر

 0,892 2522,9 8,7 23775 شيليت

 0,807 2788,9 7,0 19247 بيرو

 1,087 2071,5 6,7 18309 الهند

 0,918 2452,7 5,3 14576 زيلالبرا

 0,930 2421,7 4,5 12399 ايطاليا

 1,799 125,1 3,9 10810 المانيا

 0,827 2723,1 3,4 9242 اناميبي

 1,034 2177,6 3,2 8854 اليونا 

 1,363 16518,9 0,7 2000 تركيا

 0,831 2708,3 0,3 833 ايرلندا

 0,541 4160,7 0,3 807 المفرا

 0,924 3417 4 11270 رريأ

 0,922 2441,3 100,0 274514 جمالي السوقإ

 نترن .، شبكة المعلوما  الدولية، الأTrademap  وحسب  م  بيانا  الأمم المتحد  للتجار  العالمية، المصدر  جمع
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 :السعري التنافسيمؤشر المركز  -2
ية لصادرا  سعر لراص بالتنافسية ال( ا3يتبي  م  الجدول )

  مصر لها ميز  أطاني، صري دارل السوق البريالعنا الم
نسبية سعرية في تصدير العنا بالنسبة لسعر تصدير جنوا 

حيث انرفض  النسبة السعرية ع   البريطانيافريقيا في السوق 
ر  بنحو ( المقد2022-2020الواحد الصحي  لمتوسط الفتر  )

ية بي  سعر بية سعر ميز  نسي  أ  لمصر ، كما تب0,907
وتشيلي حيث كا   الإسبانيالعنا المصري ونظيره  تصدير

علي الترتيا  وتشيلي الإسبانيالسعر المصري يقل ع  السعر 
%، وبالنسبة لكل م  بيرو والبرازيل فا  11,1%، 74,3بنسبة 

ر تل  الدول في تصدي بأسعار  نسبية سعرية مقارنة لمصر ميز 
ري ر تصدير ط  العنا المصسع  أ، حيث البريطانيالسوق 
سعار أ% م  91%، 80سعار تل  الدول ويمثل نحو أيقل ع  

تصدير تل  الدول على الترتيا رلال متوسط فتر  الدراسة 
(2020-2022.) 

  جنوا افريقيا، واسبانيا، أويتض  م  العرض السابق 
ة المنافسة زيل تعد الدول الر يسيوبيرو والهند والبرا وتشيلي

-2020تر  الدراسة )سوق البريطاني رلال فال لمصر في
(، كما أ  النصيا السوقي للعنا المصري يتسم 2022

في السوق البريطاني رلال فتر  الدراسة، ومل   بالانرفاض
وق بالرغم م  وجود لمصر ميز  نسبية سعرية دارل الس

 سي .البريطاني بالنسبة لبعض المناف
 ة:الشهريالنافذة -3

نافسة للعنا لدول المالشهرية لأهم ا بدراسة الواردا 
-2020ي رلال متوسط الفتر  )المصري دارل السوق البريطان

واردا  السوق  ( أ  كمية4( يتض  م  الجدول )2022
ألر ط ،  22,8في المتوسط حوالي  البريطاني الشهرية بلف 

  العنا تتركز رلال الفتر  مكما تبي  أ  صادرا  مصر م  
دناها في غسطس، حيث بلف  اي شهر امايو إل بداية شهر

واقصاها في شهر يونيو بحوالي  ط  88شهر مايو بحوالي 

ألر ط ، كما تبي  أ  أهم الدول المنافسة للعنا  16,4
لمانيا المصري رلال تل  الفتر  هي تشيلي، البرازيل، اسبانيا، ا

ر مايو ي ما العنا المصر رلال شهو حيث تنافس العنا تشيل
ألر ط ،  9,4غ نحو قصي رلال شهر مايو البالأويونيو بحد 

قصي أوالعنا البرازيلي رلال شهور مايو ويونيو ويوليو بحد 
ألر ط ، والعنا  1,55رلال شهر مايو المقدر بحوالي 

 10,8قصي بلغ أغسطس بحد أرلال شهور يوليو و  الإسباني
الفتر  م   سطس، والعنا الألماني رلالغأالر ط  رلال شهر 

ألر ط  رلال  1,12 قصي بلغأغسطس بحد أإلي  شهر مايو
  غسطس.أشهر 

 السوق الهولندي:-ب
 :السوقيمؤشر النصيب  -1

لكمية صادرا   السوقي( أ  النصيا 5يتض  م  الجدول )
-2020)العنا المصري دارل السوق الهولندي رلال الفتر  

 ( أ  مصر تحتل الترتيا الرامس م  حيث النصيا2022
% م  5,8ط بلغ نحو هولندي بمتوسفي السوق ال السوقي

ألر ط   357,2جمالي واردا  السوق الهولندي البالفة نحو إ
ألر  20,6وبمتوسط كمية صادرا  للعنا المصري بلف  نحو 

 ط  ومل  رلال الفتر  المشار إليها سابقا .
النصيا الأكبر بمتوسط  على ذا تستحوبينما جنوا افريقي

بلغ نحو  سوقيصيا ألر ط  ون 121,8كمية بلف  نحو 
(، في حي  جاء 2022-2020رلال فتر  الدراسة )% 34,1

كل م  بيرو والهند في الترتيا الثاني والثالث بمتوسط كمية 
ألر ط  ونصيا  49,5، 55,9التوالي  علىبلف  لكل منهم 

% لكل منهم 13,9%، 15,6بلغ نحو  الدراسة رلال فتر  سوقي
با لراا لبرازيل في الترتيايضا  جاء  تشيلي واأالتوالي،  على

والسادس م  تل  الدول المنافسة دارل السوق الهولندي بمتوسط 
التوالي  على% لكل منهم 4,7%، 9,1بلغ نحو  سوقينصيا 

رلال الفتر  المشار اليها.
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طاني خلال متوسط نافسة للعنب المصري داخل السوق البريالنافذة الشهرية لمتوسط كمية الواردات لأهم الدول الم. 4جدول 
 ( الكمية ألف طن2022-2020الفترة )

 جنوب افريقيا المانيا ايطاليا ايرلندا اسبانيا المغرب البرازيل تشيلي مصر جمالي واردات السوقإ الشهور
1 26,04 0,00 0,02 0,18 0,02 0,09 0,11 0,04 0,78 17,71 

2 23,20 0,00 0,29 0,12 0,00 0,03 0,06 0,03 0,74 18,17 

3 29,32 0,00 3,40 0,10 0,00 0,06 0,07 0,01 0,82 17,87 

4 27,46 0,00 9,44 0,42 0,00 0,03 0,15 0,01 1,07 7,78 

5 18,42 0,88 9,43 1,55 0,01 0,05 0,09 0,00 1,05 0,46 

6 20,88 16,42 0,75 1,14 0,32 0,12 0,06 0,03 0,64 0,13 

7 15,38 8,13 0,01 0,15 0,43 4,54 0,05 0,37 0,68 0,01 

8 16,07 1,07 0,00 0,01 0,01 10,85 0,04 1,64 1,12 0,00 

9 20,13 0,07 0,00 0,14 0,00 12,43 0,07 2,89 1,42 0,00 

10 25,82 0,00 0,00 3,21 0,00 12,76 0,05 3,85 1,14 0,00 

11 24,68 0,00 0,13 5,00 0,01 5,71 0,12 2,96 0,76 0,14 

12 26,81 0,00 0,31 2,56 0,00 0,72 0,11 0,52 0,58 6,47 

 5,73 0,90 1,03 0,08 3,95 0,07 1,21 1,98 2,21 22,85 المتوسط

 نترن .، شبكة المعلوما  الدولية، الأTrademapجمع  وحسب  م  بيانا  الأمم المتحد  للتجار  العالمية،  المصدر 
 

-2020)ي خلال متوسط الفترة ة داخل السوق الهولندتنافسلسعرية لأهم الدول المالنصيب السوقي والنسبة ا .5جدول 
2022) 

 النسبة السعرية السعر دولار للطن النصيب السوقي % الكمية بالطن الدول المصدرة
 0,902 2415,6 34,1 121872 جنوا افريقيا

 0,856 2545,9 15,6 55889 بيرو

 1,108 1967,9 13,9 49530 الهند

 0,955 2283,3 9,1 32655 ييلتش

 1,000 2179,9 5,8 20647 مصر

 1,105 1973,2 4,7 16770 البرازيل

 0,978 2228,4 3,7 13055 اسبانيا

 0,674 3234,6 3,2 11555 المانيا

 1,108 1967,9 3,1 10929 ايطاليا

 0,979 2225,9 2,3 8276 اناميبي

 1,044 2088,9 1,9 6641 اليونا 

 0,955 2282,9 2,6 9433.7 ارري

 0,942 2314,7 100,0 357251 جمالي السوقإ

 نترن .، شبكة المعلوما  الدولية، الأTrademapجمع  وحسب  م  بيانا  الأمم المتحد  للتجار  العالمية،  المصدر 
 

 :السعري التنافسيمؤشر المركز  -2
( الراص بالتنافسية السعرية 5بدراسة بيانا  الجدول )

  أيتض   لسوق الهولندي،العنا المصري دارل ا لصادرا 
يز  نسبية سعرية في تصدير العنا بالنسبة لسعر صر ملم

تصدير جنوا افريقيا في السوق الهولندي حيث انرفض  
-2020النسبة السعرية ع  الواحد الصحي  لمتوسط الفتر  )

تبي  أ  لمصر ميز   ، كما0,902( المقدر  بنحو 2022
 يهصري ونظيرسعر تصدير العنا الم نسبية سعرية بي 

المصري يقل ع  السعر  حيث كا  السعر البيرو وتشيلي
علي  ا% لكل منهم4,5%، 14,2بنسبة  وتشيليالبيرو 

برازيلي فا  التوالي، وفيما يرص كل م  العنا الهندي وال
تصدير  ربأسعامصر ليس لديها ميز  نسبية سعرية مقارنة 

ط    سعر تصدير أي، حيث تل  الدول في السوق الهولند
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سعار تل  الدول بما يمثل نحو أصري يزيد ع  العنا الم
سعار تصدير تل  الدول على أ% م  %10,5، 10,8

 (.2022-2020الترتيا رلال متوسط فتر  الدراسة )
 على ذ  العنا الجنوا افريقي يستحوأمما سبق يتض  

ند دارل السوق الهولندي، كمل  بيرو واله النصيا الأكبر
ة لمصر في ية المنافسعد الدول الر يسوشيلي والبرازيل ت

تصدير العنا للسوق الهولندي رلال فتر  الدراسة، ايضا  
دارل  بالانرفاضتسم النصيا السوقي للعنا المصري ا

ي، مل  بالرغم م  وجود لمصر ميز  نسبية السوق الهولند
عرية دارل السوق الهولندي بالنسبة لبعض المنافسي  س
 لجنوا افريقي.صة سعر تصدير العنا ارا
 لشهرية:النافذة ا-3

يتض  م  دراسة النافم  الشهرية لصادرا  أهم الدول 
المنافسة للعنا المصري دارل السوق الهولندي رلال 

( أ  متوسط 6( بالجدول )2022-2020متوسط الفتر  )
ألر ط ، كما إ  صادرا   37،9هرية بلف  نحو وارداتا الش
رلال الفتر   العنا تتركزية للسوق الهولندي م  مصر الشهر 

مايو إلي شهر يوليو، بحد ادني رلال شهر    بداية شهرم
ألر ط  وحد اقصي رلال شهر يونيو  1,45مايو بحوالي 

تبي  أ  أهم الدول المنافسة  ألر ط ، كما 18,35بحوالي 
ري رلال تل  الفتر  هي الهند، تشيلي، البرازيل، للعنا المص

 لمصرعنا الهندي ما العنا اافريقيا حيث ينافس ال جنوا
ل شهر مايو ويونيو بحد اقصي رلال شهر مايو البالغ رلا

مايو  يهرألر ط ، والعنا تشيلي رلال ش 11,18نحو 
 18,57ويونيو بحد اقصي رلال شهر مايو المقدر بحوالي 

مايو ويونيو ويوليو  نا البرازيلي رلال شهورألر ط ، والع
عنا شهر مايو، وال الر ط  رلال 1,94بلغ  بحد اقصي
ألر  4,34افريقي رلال شهر مايو المقدر بحوالي الجنوا 

 ط .
 السوق الروسي:-ج
 :السوقيمؤشر النصيب  -1

 السوقيصيا ( يتض  أ  الن7بيانا  الجدول ) باستقراء
لكمية صادرا  العنا المصري دارل السوق الروسي رلال 

ترتيا الرامس م  حيث ( جاء في ال2022-2020الفتر  )
% م  5,1نحو لروسي البالغ دارل السوق ا السوقيلنصيا ا
ألر ط   335جمالي واردا  السوق الروسي البالفة نحو إ

ألر  17,1حيث بلف  كمية صادرا  العنا المصري نحو 
 ل الفتر  المشار إليها سابقا .ط  ومل  رلا

 

هولندي خلال السوق الري داخل منافسة للعنب المصالشهرية لأهم الدول ال النافذة الشهرية لمتوسط كمية الواردات .6جدول 
 ( الكمية ألف طن2022-2020متوسط الفترة )

 افريقياجنوب  بيرو المانيا مصر البرازيل تشيلي الهند جمالي السوقإ الشهور
1 56,75 0,01 0,03 0,59 0,00 0,92 16,33 30,49 

2 59,57 3,88 0,78 0,27 0,00 1,00 12,26 38,55 

3 86,86 27,08 4,68 0,14 0,00 1,04 8,85 44,22 

4 67,10 25,44 15,58 0,22 0,00 1,00 2,20 21,79 

5 40,13 11,18 18,57 1,94 1,45 1,11 0,67 4,34 

6 27,15 0,58 3,69 1,28 18,35 1,16 0,21 0,09 

7 10,31 0,01 0,04 0,16 5,78 1,09 0,01 0,00 

8 7,86 0,00 0,00 0,00 0,24 1,08 0,00 0,00 

9 9,23 0,00 0,01 0,04 0,00 0,90 0,00 0,00 

10 12,58 0,00 0,00 2,94 0,00 1,01 1,06 0,00 

11 26,17 0,00 0,00 8,98 0,00 0,64 11,36 0,05 

12 51,37 0,00 0,00 5,74 0,00 0,82 17,02 16,00 

 12,96 5,83 0,98 2,15 1,86 3,62 5,68 37,92 المتوسط

 ، شبكة المعلوما  الدولية، الانترن .Traedmapجمع  وحسب  م  بيانا  الأمم المتحد  للتجار  العالمية،  المصدر 
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النصيا الأكبر دارل  على ذبينما العنا التركي يستحو

ألر ط   115,46السوق الروسي بمتوسط كمية بلف  نحو 
% رلال فتر  الدراسة 34,5بلغ نحو  سوقييا نصو 
(، في حي  جاء  كل م  اوزبكستا  2020-2022)

ومولديفيا والهند في الترتيا م  الثاني إلي الرابا بمتوسط 
 26,1، 34,9، 67,5التوالي  علىكمية بلف  لكل منهم 
%، 10,4%، 20,2بلغ نحو  سوقيألر ط  ونصيا 

ي ا جاء  تشيلي فنمالتوالي، بي على% لكل منهم 7,8
الترتيا السادس م  تل  الدول المنافسة دارل السوق 

% رلال فتر  3,8بلغ نحو  سوقيالروسي بمتوسط نصيا 
 (.2022-2020الدراسة )

 :السعري التنافسيمؤشر المركز  -2

( الراص بالتنافسية السعرية 7ل )يتبي  م  بيانا  الجدو 
أ  مصر ، لصادرا  العنا المصري دارل السوق الروسي

ليس لديها ميز  نسبية سعرية في تصدير العنا بالنسبة لسعر 
العنا التركي دارل السوق الروسي حيث ارتفع   تصدير

-2020النسبة السعرية ع  الواحد الصحي  لمتوسط الفتر  )
كما تبي  أ  مصر ليس لديها  ،1,74( المقدر بنحو 2022

ونظيره ي ميز  نسبية سعرية بي  سعر تصدير العنا المصر 
ي والمولديفي والهندي حيث كا  السعر المصري الأوزباكستان

% لكل 11%، 85%، 79يزيد ع  سعر تصديرهم بنسبة 
ميز  منهم علي التوالي، بينما العنا البيرو فا  مصر لديها 

تصدير العنا البيرو دارل السوق نسبية سعرية مقارنة بسعر 
يقل عنة ي   سعر تصدير ط  العنا المصر أالروسي، حيث 
سعار تصدير تل  الدولة رلال أ% م  12بما يمثل نحو 

 (.2022-2020متوسط فتر  الدراسة )
 

-2019الفترة )النصيب السوقي والنسبة السعرية لأهم الدول المتنافسة داخل السوق الروسي خلال متوسط  .7جدول 
2021) 

 النسبة السعرية طنالسعر دولار لل النصيب السوقي % الكمية بالطن الدول المصدرة
 1,74 1018,7 34,5 115466 تركيا

 1,79 988,0 20,2 67572 أوزبكستا 

 1,85 956,9 10,4 34950 مولدفيا

 1,11 159,3 7,8 26151 الهند

 1,00 1772,3 5,1 17105 مصر

 1,00 1776,5 3,8 12885 تشيلي

 0,98 1806,8 3,6 11974 بيرو

 1,55 44,7 3,5 11661  كازرستا

 2,42 733,0 2,0 6641 يجا ربأم

 1,23 1442,0 1,9 6223 الصي 

 1,00 1776,6 1,8 5871 جنوا افريقيا

 1,71 1037,3 1,4 4677 ارمنيا

 3,26 544,1 1,0 3190 طاجكستا 

 1,60 1106,0 0,8 2688 بيلاروسيا

 1,08 1637,9 0,6 2075 الأرجنتي 

 1,37 1216 2 5920 رريأ

 1,56 1133,6 100,0 335049 جمالي السوقإ

 نترن .، شبكة المعلوما  الدولية، الأTrademapجمع  وحسب  م  بيانا  الأمم المتحد  للتجار  العالمية،  المصدر 
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النصيا  على ذالعنا التركي يستحو أ يتض  مما سبق 

دارل السوق الروسي، كمل  اوزبكستا  ومولديفيا  الأكبر
ة لمصر في تصدير العنا لمنافسوالهند تعد الدول الر يسية ا

للسوق الروسي رلال فتر  الدراسة، ايضا  أتسم النصيا 
دارل السوق الروسي،  بالانرفاضي للعنا المصري السوق

ضعر التنافسية السعرية للعنا  يإل إرجاعاوهو ما يمك  
 المصري دارل السوق الروسي بالنسبة لمعظم المنافسي .

 النافذة الشهرية:-3
ة لصادرا  أهم الدول النافم  الشهري دراسةيتبي  م  

المنافسة للعنا المصري دارل السوق الروسي رلال متوسط 
وارداتا ( أ  متوسط 8( بالجدول )2022-2020الفتر  )

  صادرا  مصر أألر ط ، كما  27,8الشهرية بلف  نحو 
الشهرية للسوق الروسي م  العنا تتركز رلال الفتر  م  

غسطس، بحد ادني رلال شهر أشهر  مايو إلي بداية شهر
ط  وحد اقصي رلال شهر يونيو  482غسطس بحوالي أ

ألر ط ، كما تبي  أ  أهم الدول المنافسة  8,26بحوالي 
لال تل  الفتر  هي تركيا، اوزبكستا ، للعنا المصري ر

الهند، تشيلي حيث يتنافس العنا التركي ما العنا المصري 
اقصي رلال شهر  حدس بغسطأرلال شهور يونيو ويوليو و 

ألر ط ، والعنا  19,69غسطس البالغ نحو أ
غسطس بحد اقصي أي رلال شهور يوليو و الأوزباكستان

لر ط ، والعنا أ 13,2رلال شهر اغسطس المقدر بحوالي 
الر  4,8الهندي رلال شهور مايو ويونيو بحد اقصي بلغ 

ط  رلال شهر مايو، والعنا تشيلي رلال الفتر  م  شهر 
ألر ط  رلال  5,1يوليو بحد اقصي بلغ  شهر و إليماي

 شهر مايو.

لعنب المصري في أهم محددات تنافسية انتائج نموذج 
 سواقه الخارجية:أ

الصادرا  المصرية  علىق مكره بتطبيق النمومج الساب
سواقا الرارجية ما أهم أهم ألي إم  محصول العنا 

ي، قد تم المصر المنافسي  لا اثناء النافم  التسويقية للعنا 
استنتاج بعض العوامل المؤثر  علي القدر  التنافسية للصادرا  

سواقا الرارجية )والتي ثبت  أهم ألي إالمصرية م  العنا 
 حصا ية( المبينة علي النحو التالي معنوياتها الإ

 :البريطانيالسوق  -1
هم النتا ج المتحصل أ( 9هر البيانا  الوارد  بالجدول )تظ

  أمومج المشار إليا سابقا، حيث تبي  ق النعليها م  تطبي
لي إالعنا المصري منسوبا  تصديرالنسبة السعرية لسعر 

النصيا  علىتأثير سلبي  ، لهاالإسبانيالعنا  تصديرسعر 
، انيالسوقي للصادرا  المصرية م  العنا في السوق البريط

لي إحصا ية لهما التأثير، مما يشير   لم تثب  المعنوية الإا  و 
بريطاني لي السوق الإاسبانيا م  العنا  صادرا سعر   أ

يعتبر عامل غير مؤثر علي صادرا  مصر م  العنا في 
داء العمليا  التصديرية آ  لكفاء  أالسوق المدروس، كما 

 لإسبانياداء العمليا  التصديرية آالمصرية منسوبة لكفاء  
حصا يا  علي النصيا السوق إتأثير ايجابي غير معنوي 

  أعني ي، وهو ما يانصري م  العنا في السوق البريطالم
داء آداء العمليا  التصديرية في مصر لا ترتلر كثيرا ع  آ

العمليا  التصدير في اسبانيا، كمل  التأثير الايجابي لنسبة 
لي نفس إنتاج المصري م  العنا منسوبا المصدر م  الإ

ي حصا يا  علإ، غير معنوي الإسبانيالمتفير م  العنا 
 البريطاني.ا في السوق لسوقي المصري م  العنالنصيا ا
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النافذة الشهرية لمتوسط كمية الواردات لأهم الدول المنافسة للعنب المصري داخل السوق الروسي خلال متوسط  .8جدول 
 ( الكمية ألف طن2021-2019الفترة )

 نكازخستا تشيلي مصر الهند مولديفيا اوزبكستان تركيا جمالي واردات السوقإ الشهور
1 14,129 1,098 0,608 4,671 2,194 0,000 0,016 0,333 

2 13,641 0,143 0,147 3,143 3,897 0,000 0,115 0,160 

3 15,600 0,003 0,103 2,099 7,094 0,000 1,588 0,039 

4 13,686 0,000 0,004 0,600 7,035 0,000 4,305 0,000 

5 12,755 0,010 0,006 0,034 4,822 2,332 5,070 0,000 

6 11,916 0,163 0,068 0,000 0,694 8,267 1,685 0,054 

7 18,638 7,195 2,936 0,000 0,001 5,746 0,106 0,795 

8 38,774 19,690 1,217 0,618 0,000 0,482 0,000 2,182 

9 59,028 29,262 17,974 2,753 0,000 0,051 0,000 3,703 

10 67,107 32,636 17,354 6,939 0,000 0,014 0,000 2,328 

11 45,305 19,029 10,860 8,198 0,000 0,000 0,000 1,489 

12 23,754 6,223 4,003 5,862 0,375 0,000 0,000 0,576 

 0,97 1,07 1,41 2,18 2,91 5,61 9,62 27,86 المتوسط

 نترني .، الأTrademapجمع  وحسب  م  بيانا  الأمم المتحد  للتجار  العالمية،  المصدر 
 

وفيما يرص النسبة السعرية لسعر تصدير العنا 
المصري منسوبا لسعر تصدير العنا تشيلي، فتشير النتا ج 

علي النصيا السوق    تأثيره سلبي غير معنويألي إ
داء آ  كفاء  أ، كما اتض  البريطانيالمصري في السوق 

اء دآلي كفاء  إالعمليا  التصديرية المصرية منسوبة 
ا  التصديرية لشيلي، تأثير ايجابي علي النصيا العملي

حصا ية وهو ما الإ ا  لم تثب  معنويتا  السوقي المصري و 
العمليا  داء آيعني عدم وجود ارتلافا  جوهرية في 

التصديرية في كلا البلدي ، في حي  ثبت  معنويا  التأثير 
نتاج المصري م  العنا الايجابي لنسبة المصدر م  الإ

نتاج تشيلي م  العنا علي م  الإ نسبة المصدرلي إسوبا من
النصيا السوقي المصري في السوق البريطاني، وهو ما 

القدر  علي  نتاج وجود  العنا المصري لهاإ  مواعيد أيوض  
فضل م  العنا أالنفام دارل السوق البريطاني بصور  

 تشيلي.

 
 (2022 – 2005في السوق البريطاني خلال الفترة )نب المصري عنتائج نموذج محددات تنافسية صادرات ال. 9جدول 

 النموذج Significance F F R-² الدول المنافسة

0,748 اسبانيا  0,409 0,08 
Y= 9,08  - 2,06X1 + 0,51 X2 + 1,23X3 

(1,876) (-0,513)  (0,021)      (1,090) 

0,024 تشيلي  4,448 0,37 
Y= 4,78 – 0,52X1 + 2,68 X2 + 26,38X3 

(1,845)   (-0,296) (1,109)      (3,233) 

0,159 البرازيل  2,005 0,15 
Y=5,72  + 1,98X1 – 0,19 X2 + 0,51X3 

(1,972)   (0,922)  (-0,133)    (1,342) 

0,166 المانيا  1,957 0,14 
Y= 9,63 – 0,92X1 – 2,57 X2 + 1,41X3 

(4,083)   (-1,721)  (-0,576)    (1,447) 

 ( بالملحق.2ر  جمع  وحسب  م  الجداول )لمصدا
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كما تبي  م  الجدول التأثير الايجابي الفير معنوي 

حصا يا  للنسبة السعرية لسعر تصدير العنا المصري إ
لي سعر تصدير العنا البرازيلي علي النصيا إبا منسو 

السوقي المصري م  العنا دارل السوق البريطاني، مما 
العنا الاسباني غير مؤثر علي  ر  سعر تصديألي إير يش

النصيا السوقي المصري دارل السوق البريطاني، كما 
داء العمليا  التصديرية في مصر منسوبة آ  كفاء  أاتض  
عمليا  التصديرية في البرازيل، لها تأثير سلبي داء الآلكفاء  

حصا يا ، كمل  إعلي النصيا السوقي المصري غير معنوي 
نتاج ي يعكس تأثير نسبة المصدر م  الإمبالنسبة للمتفير ال

نتاج لي نسبة المصدر م  الإإللعنا المصري منسوبا الكلي 
ابي لي تأثيره الايجإالكلي للعنا البرازيلي، فتشير النتا ج 

حصا يا علي النصيا السوقي المصري دارل إوالفير معنوي 
 السوق البريطاني.

نسبة ل  تأثير األي إكما تشير بيانا  نفس الجدول 
السعرية لسعر تصدير العنا المصري بالنسبة لسعر تصدير 

حصا يا  علي النصيا إالعنا الألماني، سلبي وغير معنوي 
مر المي لأي، وهو االسوقي المصري دارل السوقي البريطان

  سعر تصدير العنا اليوناني غير مؤثر علي ألي إيشير 
  فيما ليا السوقي المصري دارل السوق البريطاني، كمالنص

يرية لا تأثير سلبي داء العمليا  التصدآيرص متفير كفاء  
علي كمية صادرا  العنا المصري  حصا يا  إغير معنوي 

لمتفير نسبة المصدر م  لي السوق البريطاني، أما بالنسبة إ
فير معنوي لي تأثيره الايجابي الإنتاج الكلي، تشير النتا ج الإ
لي إعنا المصدر لعلي النصيا السوقي م  ا حصا يا  إ

 السوق البريطاني.
  المنافسة بي  العنا أوم  العرض السابق تبي  

المنافسة لمصر  يالأرر المصري والعنا المصدر م  الدول 
ولي في الجوانا لأيطاني ترص بالدرجة ادارل السوق البر 
  زياد  القدر  التنافسية أمر المي يعني لأغير السعرية، ا

البريطاني يقتضي بالضرور   قللعنا المصري دارل السو 
التي تسهم في  الاتفاقيا ياسا  مناسبة م  اترام ترتيبا  وس

 زياد  نفام وتنافسية العنا المصري دارل السوق البريطاني.
  الهولندي: السوق -2

التأثير  ( أ 10يتض  م  النتا ج الوارد  بالجدول )
للمتفير المي يعكس تأثير النسبة السعرية لسعر تصدير 

لي سعر تصدير العنا الهندي جاء إ ا المصري منسوبا  عنال
حصا يا  علي النصيا السوقي المصري إسلبي وغير معنوي 

  متفير أمج دارل السوق الهولندي، كما تبي  م  نتا ج النمو 
ا  تأثير ايجابي داء العمليا  التصديرية المصرية مآكفاء  
ا عنحصا يا  علي النصيا السوقي المصري م  الإمعنوي 

داء العمليا  آ  كفاء  أدارل السوق الهولندي، مما يعني 
داء آالتصديرية في مصر لديها ميز  تنافسية ع  كفاء  

ت  معنوية التأثير ثب الهند، بينماالعمليا  التصديرية في 
نتاج لي الإإالايجابي لنسبة المصدر م  العنا المصري 

نصيا اللي نفس المتفير م  العنا الهندي علي إ منسوبا  
السوقي المصري م  العنا دارل السوق الهولندي مما يشير 

فضل منها أنتاج وجود  العنا المصري إمواعيد   أ ليإ
د م  ما يزيدي وهو ولنبالنسبة للعنا الهندي في السوق اله

 قدر  العنا المصري علي النفام دارل السوق الهولندي.
را  ما فيما يتعلق بمتفير النسبة السعرية تشير تقديأ

حصا يا  علي إ جاء سلبي وغير معنوي تأثيرهلي إالنمومج 
النصيا السوقي المصري دارل السوق الهولندي، هو ما يدل 

لندي السوق الهو   سعر تصدير العنا تشيلي دارل أعلي 
غير مؤثر علي النصيا السوقي المصري دارل هما السوق، 

داء العمليا  آ  متفير كفاء  أكما اتض  م  النتا ج 
التصديرية ما  تأثير ايجابي علي النصيا السوقي المصري 

  كفاء  ألي إم  العنا دارل السوق الهولندي، مما يشير 
فاء  وهريا ع  كليا  التصديرية في مصر ترتلر جداء العمآ
داء العمليا  التصدير في تشيلي، كما ثبت  معنوية التأثير آ
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المصري نتاج العنا إالايجابي لمتفير نسبة المصدر م  
عنا تشيلي علي نتاج الإلي نسبة المصدر م  إ منسوبا  

ي ما يعنالنصيا السوقي المصري في السوق الهولندي، وهو 
الهولندي في السوق  نتاج وجود  العنا المصريإاعيد   مو أ

تعطيا ميز  تنافسية بالنسبة للعنا تشيلي، وبالتالي يزيد م  
ندي مقارنة بالعنا قو  نفام العنا المصري دارل السوق الهول

 تشيلي.
ايضا  يتض  م  تقديرا  النمومج التأثير الايجابي لمتفير 

لمصري م  العنا النسبة السعرية علي النصيا السوقي ا
حصا ية لهما لم تثب  المعنوية الإ وا  ولندي،دارل السوق اله

داء العمليا  التصديرية آ  متفير كفاء  أالتأثير، كما اتض  
علي النصيا السوقي المصري م  العنا  يا  ابايج تأثيرهجاء 
حصا ية مما يدل الإ معنويتارل هما السوق، وا  لم تثب  دا

لا يوجد لعمليا  التصديرية في البلدي  داء اآ  كفاء  أعلي 
لي ثبو  إ، بينما تشير تقديرا  النمومج جوهريا   نهم ارتلافا  بي

ر نسبة معنوية التأثير الايجابي للمتفير المي يعكس تأثي
نتاج العنا الكلي علي النصيا السوقي إالمصدر م  

  أالمصري م  العنا دارل السوق الهولندي، مما يدل علي 
سية مقارنة ميز  تناف نتاج وجود  العنا المصري لديهاإمواعيد 
نتاج وجود  العنا البرازيلي دارل السوق الهولندي، إبمواعيد 

 هما السوق. وهو ما يزيد م  قدر  علي النفام دارل 

تأثير متفير   أ ليإ كما تظهر نتا ج نمومج التنافسية
العنا المصري بالنسبة لسعر  النسبة السعرية لسعر تصدير

لسوقي المصري ي النصيا اتصدير العنا الجنوا افريقي عل
نا لم تثب  المعنوية ألا إفي السوق الهولندي، سلبي 

العمليا  داء آحصا ية، كمل  بالنسبة لمتفير كفاء  الإ
يجابي علي   لها تأثير اأالتصديرية اتض  م  النتا ج 

النصيا السوقي المصري دارل السوق الهولندي، وا  لم 
داء آ  كفاء  أ يما يعنحصا ية وهو الإ تاتثب  معنوي

ع  كفاء   العمليا  التصديرية في مصر لا ترتلر جوهريا  
تشير داء العمليا  التصديرية في جنوا افريقيا، بينما آ

ابي لمتفير ر الايجلي معنوية التأثيإتقديرا  نفس النمومج 
نتاج الكلي علي النصيا السوقي نسبة صادرا  العنا م  الإ
تنافسية في متا بميز    مصر تتأالمصري، وهو ما يعني 

نتاج وجود  العنا إنتاج وجود  العنا مقارنة بمواعيد إمواعيد 
 الجنوا افريقي دارل السوق الهولندي.

  مصر تتمتا بميز  تنافسية في كفاء  أمما سبق يتض  
نتاج وجود  العنا إداء العمليا  التصديرية ومواعيد آ

لندي، المصري مقارنة ببعض منافسيها دارل السوق الهو 
النفام  على  العنا المصري لديا القدر  أر المي يعني مالآ

نتاج وجود  العنا إدارل السوق الهولندي مقارنة بمواعيد 
 الهولندي.لتل  المنافسة لمصر دارل السوق 

 
 

 (2022 – 2005العنب المصري في السوق الهولندي خلال الفترة )نتائج نموذج محددات تنافسية صادرات   .10جدول 
 النموذج Significance F F R-² الدول المنافسة

 0,46 5,877 0081,0 الهند
Y=0,65  - 1,14X1 + 4,17 X2 + 0,94X3 

(0,263) (-0,668) (2,752)      (3,513) 
 0,28 3,231 0,0517 تشيلي

Y= 0,71 – 0,74X1 +5,53 X2 + 16,34X3 

(0,260) (-0,396)    (2,504)     (2,069) 

 0,29 3,849 0,0501 البرازيل
Y= 0,27 + 1,82X1 + 0,96X2 + 0,64X3 

(0,117)  (0,916)   (0,978)    (2,346) 

 0,26 3,641 0,0521 جنوا افريقيا
Y= 1,42 – 0,75X1 + 3,53 X2 + 2,17X3 

(0,474) (-0,396)   (1,321)    (2,433) 

 ( بالملحق.3المصدر  جمع  وحسب  م  الجدول )
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 روسي:السوق ال -3

حصا ي للنمومج بالجدول نتا ج التحليل الإ باستطلاع
ء   متفير النسبة السعرية للعنا التركي جاأ( يتض  11)

حصا يا  علي النصيا السوقي إومعنوي  يجابياتأثيرها 
  سعر تصدير أمما يعني  ،المصري دارل السوق الروسي

العنا العنا المصري لا تأثير تنافسي ايجابي علي صادرا  
بينما  ،دارل السوق الروسي مقارنة بالعنا التركي المصري

را  داء العمليا  التصديرية ونسبة صادآكا  لمتفيري كفاء  
علي  اسلب ماجاء تأثيره ،نتاج للعنا التركيالعنا م  الإ

نا لم تثب  المعنوية أالنصيا السوقي للعنا المصري، إلا 
عنا السوقي م  ال الإحصا ية لتل  المتفيرا  علي النصيا

 المصري دارل السوق الروسي.
ما بالنسبة للنسبة السعرية لسعر تصدير العنا المصري أ

ي اتض  م  اكستانالأوزبدير العنا لي سعر تصإمنسوبا 
حصا يا  إتأثير ايجابي معنوي  ا  لهأ ،بيانا  نفس الجدول

علي النصيا السوقي المصري دارل السوق الروسي، كمل  
مليا  التصديرية في مصر منسوبة داء العآاء  بالنسبة لكف

 اتض  داء العمليا  التصديرية في اوزبكستا ،آلي كفاء  إ
غير معنوي علي النصيا ها تأثير ايجابي   لأم  النتا ج 

السوقي المصري دارل السوق الروسي، كما اشار  نتا ج 
لي التأثير الايجابي إم  الإنتاج الكلي  صدرمتفير نسبة الم

علي النصيا السوقي للعنا  ا يا  حصإير معنوي فوال
 المصري.

وفي نفس السياق اشار  نتا ج النمومج دارل السوق 
تفير النسبة السعرية لسعر   مأ ليإللهند،  بالنسبة الروسي

ا المصري منسوبة لسعر تصدير العنا نصادرا  الع

حصا يا  علي النصيا إما  تأثير ايجابي معنوي  ،الهندي
دارل السوق الروسي وهو ما  السوقي المصري م  العنا

  سعر تصدير العنا المصري مو تأثير تنافسي أ ليإيشير 
نة بسعر لعنا المصري مقار جيد علي كمية صادرا  ا

تصدير العنا الهندي دارل السوق الروسي، بينما متفير 
يجابي علي داء العمليا  التصديرية جاء تأثيرها اآكفاء  

  هما التأثير غير أ ليإري م  العنا النصيا السوقي المص
، كما لم ثبت  معنوية التأثير السلبي للمتفير حصا يا  إمعنوي 

نتاج المصري م  الإبة صادرا  العنا المي يعكس تأثير نس
نتاج علي لي نسبة صادرا  العنا الهندي م  الإإ منسوبا  

 النصيا السوق المصري.
بدولة  تصل تظهر نتا ج النمومج الراصوفي سياق م

  النسبة السعرية لسعر أ دارل السوق الروسي، تشيلي
لسعر تصدير العنا تشيلي  ا  تصدير العنا المصري منسوب

حصا يا  علي النصيا السوقي إوي ر ايجابي غير معنثأما  
سعر   أالمصري م  العنا دارل السوق الروسي، مما يعني 

عنا يرتلر كثيرا ع  سعر تصدير ال تصدير العنا تشيلي لا
في  داء العمليا  التصديريةآمل  بالنسبة لكفاء  المصري، ك

 ،داء العمليا  التصديرية في تشيليآكفاء  ل مصر منسوبة
لا إيجابي علي النصيا السوقي المصري، اتض  تأثيرها الا

لي إحصا يا، كما تشير التقديرا  إغير مؤكد  هما التأثير  أ
 تأثيرهجاء  ،نتاج  متفير نسبة العنا المصدر م  الإأ

ايجابي علي النصيا السوقي المصري دارل السوق الروسي، 
  مواعيد أوهو ما يعني  حصا يا  إثر غير مؤكد   هما الآأإلا 
في السوق  لا ترتلر جوهرياوجود  العنا المصري نتاج إ

 نتاج وجود  العنا تشيلي.إاعيد الروسي مقارنة بمو 
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 (2021 – 2005نب المصري في السوق الروسي خلال الفترة )ية صادرات العنتائج نموذج محددات تنافس .11جدول 
 النموذج Significance F F ²-R الدول المنافسة

 0,75 16,940 0,00008 تركيا
Y=2,65 + 5,05X1 + - 1,29x2 -1,02X3 

(1,515)  (6,333)   (-0,681)   (-0,935) 

 0,31 4,450 0,048 اوزبكستا 
Y=0,64 +2,14X1 – 0,68X2 + 0,33X3 

(0,640)   (3,124)  (-0,686)   (0,333) 

 0,44 5,319 0,013 الهند
Y=11,69 + 12,11X1 + 1,97 X2 – 0,03X3 

(3,217)   (3,468)      (0,861)    (-0,049) 
 0,07 1,403 0,286 تشيلي

Y=3,78+ 1,83X1 + 4,93 X2 + 16,48X3 

(0,606)  (0,282)   (1,257)    (1,226) 

  ( بالملحق.4حسب  م  الجداول )المصدر  جمع  و 
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تؤثر التي  الثنا ية والنواحي بالاتفاقيا  الاهتمامزياد   .1

في كل م   صدير العنا المصريبالإيجاا علي سعر ت
، حيث أظهر  نتا ج النمومج السوق البريطاني والهولندي

أ  العنا المصري يتسم بإنرفاض تنافسية السعرية في 
ي تسهم في زياد  نفام العنا المصري التتل  الأسواق، 
 لتل  الأسواق.

صة   الرااللوجستياداء آبكفاء   الاهتمامزياد    .2
المحصول مما يحس  م   علي التي تجريبالتصدير و 

جود  المنتج ويزيد م  القدر  التنافسية للعنا المصري في 
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 الملحقات
 (2022 – 2005العنب المصري خلال الفترة ) تطور كمية وقيمة وسعر تصدير .1لدوج

 السنوات (دولارقيمة الصادرات )ألف  كمية الصادرات )طن( / طن( دولار)ر التصديسعر 
999 16850 16837 2005 

787 27790 21859 2006 

1110 53697 59586 2007 

1076 150567 162060 2008 

1888.3 119764 226155 2009 

2409 83872 202052 2010 

1323 158814 210060 2011 

1933 116054 224306 2012 

2080 88144 183355 2013 

2160 113485 245080 2014 

1941 124469 241623 2015 

2012 108580 218493 2016 

1964 120869 237354 2017 

2306 96073 221546 2018 

2061 113976 234888 2019 

2272 103751 235770 2020 

2370 107303 254333 2021 

2243 106539 238923 2022 

 المنوسط 190793 100589 1830
 نترنت., شبكة المعلومات الدولية, الأTrademapجمعت وحسبت من بيانات الأمم المتحدة للتجارة العالمية,  المصدر:

ر في السوق البريطاني خلال الفترة غيرات المستخدمة في تقدير نموذج محددات تنافسية صادرات العنب المصالمت .2جدول
(2005 – 2022) 

 واتالسن
 المانيا البرازيل شيليت اسبانيا المنافسةالدول 

y x1 x2 x3 x1 x2 x3 x1 x2 x3 x1 x2 x3 

2005 5,05 0,97 0,079 0,188 0,976 0,491 0,018 0,661 1,388 0,244 1,889 0,473 0,188 

2006 5,85 0,88 0,093 0,297 0,790 0,547 0,028 0,522 1,491 0,337 1,191 0,500 0,297 

2007 7,24 0,88 0,114 0,562 1,308 0,618 0,052 0,775 1,666 0,625 1,686 0,564 0,562 

2008 6,72 0,72 0,127 0,278 0,932 0,729 0,030 0,682 1,923 0,535 1,357 0,663 0,278 

2009 8,38 1,07 0,087 0,929 1,321 0,644 0,070 1,054 1,675 1,133 2,745 0,569 0,929 

2010 7,79 1,14 0,084 1,010 1,319 0,560 0,088 1,069 1,351 1,552 2,623 0,480 1,010 

2011 8,09 1,14 0,085 1,705 1,235 0,557 0,173 1,241 1,353 3,503 2,462 0,478 1,705 

2012 9,41 1,09 0,084 0,969 1,375 0,596 0,118 1,044 1,405 2,805 2,271 0,486 0,969 

2013 7,73 0,97 0,084 0,733 1,025 0,601 0,089 0,870 1,384 3,157 1,610 0,480 0,733 

2014 8,10 0,79 0,082 1,149 0,943 0,587 0,088 0,738 1,318 3,095 1,208 0,436 1,149 

2015 7,39 1,06 0,080 1,485 1,235 0,587 0,093 0,921 1,293 2,667 1,407 0,404 1,485 

2016 8,55 0,92 0,070 0,584 1,080 0,527 0,081 0,745 1,172 2,515 0,979 0,356 0,584 

2017 8,49 0,86 0,114 0,564 0,989 0,827 0,087 0,795 1,768 2,816 0,861 0,548 0,564 

2018 8,68 0,89 0,129 0,482 0,973 0,893 0,075 0,809 1,885 1,932 0,670 0,595 0,482 

2019 8,21 0,98 0,114 0,626 1,045 0,819 0,093 0,874 1,709 2,085 0,760 0,525 0,626 

2020 10,25 0,93 0,086 0,669 0,936 0,630 0,111 0,879 1,342 1,642 0,718 0,424 0,669 

2021 10,64 0,89 0,083 0,600 1,037 0,557 0,095 0,856 1,179 1,993 0,726 0,362 0,600 

2022 9,49 0,82 0,107 0,699 1,006 0,729 0,098 0,856 1,519 2,159 0,711 0,457 0,699 

  حيث:

Y.النصيب السوقي للصادرات المصرية من العنب في السوق البريطاني : 

X1ولة منافسة داخل السوق.ددير كل : السعر النسبي = سعر تصدير مصر / سعر تص 

 X2 لة منافسة علي حده.داء العمليات التصديرية في كل دوآية في مصر / كفاءة داء العمليات التصديرآ: كفاءة 

X3 الكلي في كل دولة منافسة علي حده. للإنتاجالكلي في مصر / نسبة المصدر  للإنتاج: نسبة المصدر 

 نترنت.الأالمعلومات الدولية,  , شبكةTrademapمم المتحدة للتجارة العالمية, جمعت وحسبت من بيانات الأ المصدر:
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رلال الفتر   هولنديالمصر في السوق الومج محددا  تنافسية صادرا  العنا المتفيرا  المستردمة في تقدير نم .3جدول 

(1995 – 2009) 
 السنوات

 المانيا البرازيل شيليت الهند الدول المنافسة

y x1 x2 x3 x1 x2 x3 x1 x2 x3 x1 x2 x3 

2005 2،48 1،15 0،810 0،244 1،143 0،491 0،018 0،809 1،388 0،244 1،054 0،576 0،014 

2006 3،02 0،89 0،824 0،337 0،849 0،547 0،028 0،527 1،579 0،337 0،786 0،615 0،022 

2007 2،97 1،40 0،968 0،625 1،340 0،618 0،052 0،973 1،864 0،625 1،277 0،705 0،042 

2008 3،19 0،98 0،997 0،535 0،842 0،729 0،030 0،699 2،215 0،535 0،734 0،846 0،025 

2009 5،25 1،00 0،887 1،133 1،000 0،644 0،070 1،000 1،769 1،133 1،000 0،805 0،059 

2010 4،04 1،18 0،756 1،552 0،933 0،560 0،088 0،749 1،630 1،552 0،743 0،700 0،075 

2011 3،92 1،32 0،695 3،503 1،040 0،557 0،173 1،022 1،686 3،503 0،912 0،696 0،140 

2012 4،27 1،48 0،709 2،805 1،348 0،596 0،118 0،988 1،734 2،805 1،090 0،715 0،094 

2013 4،12 1،07 0،764 3،157 0،971 0،601 0،089 0،777 1،734 3،157 0،841 0،705 0،068 

2014 5،31 1،12 0،753 3،095 0،879 0،587 0،088 0،662 1،610 3،095 0،762 0،655 0،079 

2015 5،48 1،28 0،831 2،667 1،217 0،587 0،093 1،074 1،552 2،667 1،189 0،614 0،082 

2016 6،27 1،26 0،766 2،515 1،110 0،527 0،081 0،825 1،382 2،515 0،973 0،561 0،071 

2017 7،41 1،25 1،157 2،816 1،022 0،827 0،087 0،863 2،177 2،816 0،806 0،889 0،077 

2018 5،93 1،02 1،239 1،932 1،021 0،893 0،075 0،898 2،414 1،932 0،805 0،972 0،063 

2019 5،70 1،30 1،170 2،085 1،107 0،819 0،093 0،995 2،150 2،085 0،979 0،881 0،081 

2020 6،28 1،04 0،952 1،642 0،884 0،630 0،111 1،002 1،641 1،642 0،757 0،739 0،099 

2021 5،72 1،22 0،755 1،993 1،056 0،557 0،095 0،962 1،495 1،993 0.905 0،644 0،082 

2022 5،42 1،06 0،905 2،159 0،913 0،729 0،098 1،069 1،931 2،159 1،031 0،765 0،085 

 حيث 
Yالعنا في السوق الهولندي.  المصرية م    النصيا السوقي للصادرا 

X1ولة منافسة دارل السوق.دصدير مصر / سعر تصدير كل   السعر النسبي = سعر ت 
 X2  داء العمليا  التصديرية في كل دولة منافسة علي حده.آداء العمليا  التصديرية في مصر / كفاء  آ  كفاء 

X3 الكلي في كل دولة منافسة علي حده. للإنتاجلمصدر الكلي في مصر / نسبة ا للإنتاج  نسبة المصدر 
 نترن .، شبكة المعلوما  الدولية، الأTrademapسب  م  بيانا  الأمم المتحد  للتجار  العالمية، جمع  وح المصدر 
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خلال  لروسيافسي لصادرات العنب المصر في السوق امحددات المركز التن نموذجالمتغيرات المستخدمة في تقدير  .4جدول
 (2021 – 2005فترة )ال

 السنوات
 الهند تشيلي ناوزبكستا تركيا الدول المنافسة

y x1 x2 x3 x1 x2 x3 x1 x2 x3 x1 x2 x3 

2005 0,30 0,98 0,667 0,155 0,995 1,408 0,090 0,906 0,491 0,018 0,949 0,810 0,316 

2006 0,50 0,65 0,768 0,266 0,857 1,390 0,122 0,952 0,547 0,028 0,909 0,824 0,447 

2007 1,23 1,06 0,890 0,404 2,021 1,228 0,274 0,968 0,618 0,052 0,987 0,968 0,530 

2008 0,94 1,02 1,027 0,209 1,734 1,147 0,328 0,964 0,729 0,030 1,015 0,997 0,368 

2009 1,32 0,98 0,810 0,610 1,813 0,998 0,766 0,987 0,644 0,070 0,792 0,887 0,345 

2010 0,74 1,12 0,795 0,587 1,495 0,979 1,015 1,156 0,560 0,088 1,060 0,756 1,055 

2011 1,55 1,33 0,810 1,134 1,139 0,902 1,337 1,021 0,557 0,173 0,989 0,695 2,316 

2012 1,67 1,41 0,762 0,894 1,724 0,972 0,937 1,147 0,596 0,118 1,028 0,709 1,380 

2013 1,47 1,26 0,788 0,642 0,844 0,982 4,518 1,025 0,601 0,089 1,007 0,764 1,122 

2014 1,97 1,46 0,717 0,598 1,010 1,039 1,919 0,991 0,587 0,088 0,995 0,753 2,658 

2015 3,99 1,76 0,710 0,800 2,892 1,133 1,122 1,154 0,587 0,093 1,205 0,831 1,194 

2016 5,04 1,51 0,665 0,737 2,446 1,056 1,074 1,101 0,527 0,081 1,151 0,766 0,893 

2017 4,19 1,70 1,002 0,525 2,345 1,520 0,876 1,092 0,827 0,087 1,136 1,157 0,927 

2018 3,73 1,75 1,051 0,636 2,158 1,401 0,795 1,102 0,893 0,075 1,082 1,239 0,678 

2019 4,57 1,65 0,906 0,714 1,869 1,154 0,959 1,024 0,819 0,093 1,139 1,170 0,879 

2020 5,10 1,76 0,823 0,906 1,633 1,082 1,089 0,972 0,630 0,111 1,017 0,952 0,754 

2021 5,50 1,78 0,669 0,513 1,901 0,886 0,523 0,990 0,557 0,095 1,147 0,755 0,768 

 حيث 
Y  .النصيا السوقي للصادرا  المصرية م  العنا في السوق الروسي 

X1دارل السوق.ولة منافسة دتصدير مصر / سعر تصدير كل    السعر النسبي = سعر 
 X2  داء العمليا  التصديرية في كل دولة منافسة علي حده.آداء العمليا  التصديرية في مصر / كفاء  آ  كفاء 

X3 الكلي في كل دولة منافسة علي حده. للإنتاجالكلي في مصر / نسبة المصدر  للإنتاج  نسبة المصدر 
 نترن .، شبكة المعلوما  الدولية، الأTrademapالعالمية، وحسب  م  بيانا  الأمم المتحد  للتجار  جمع   المصدر 
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ABSTRACT 

Determinants of Competitiveness of Egyptian Grapes in the Most Important 

Foreign Markets  

Nasser Mohammed Hammam and Sabry Badr  Abd Elmoaty Dabbous  

The aim of this research is to enhance the 

competitiveness of Egyptian grape exports and improve 

access to foreign markets by studying the factors that 

contribute to their competitiveness. Specifically, the 

research focuses on examining the competitive 

advantage of Egyptian grape exports in the global 

market and identifying the determinants of this 

advantage in key foreign markets. 

To achieve this goal, various economic indicators 

were utilized, including market share and price ratio. 

Additionally, a statistical model was developed to 

assess the competitiveness of Egyptian grapes 

compared to their main competitors in the most 

significant export markets between 2005 and 2022. 

The findings reveal that, during the study period 

from 2020 to 2022, 59.9% of Egyptian grape exports 

were concentrated in the United Kingdom, the 

Netherlands, and Russia. However, it was observed that 

the market shares of Egyptian grapes in the British and 

Dutch markets declined over time, despite Egypt's 

comparative price advantage over some competitors in 

these markets. Furthermore, the market shares of 

Egyptian grapes also decreased in the Russian market. 

Overall, this research provides valuable insights into 

the competitive determinants of Egyptian grape exports 

and highlights the challenges faced in maintaining and 

expanding market share in key foreign markets, it was 

also shown from the competitiveness model that the 

competition between Egyptian grapes and grapes 

exported from other countries, which compete with 

Egypt in the British market, primarily concerns non-

price aspects. However, Egypt has a competitive 

advantage in the efficiency of performing export 

operations, as well as in the production dates and quality 

of Egyptian grapes compared to some of its competitors 

in the Dutch market. The model also revealed that Egypt 

enjoys a price competitive advantage over some of its 

competitors in the Russian market.  

Therefore, the research recommends increasing 

attention to bilateral agreements and price aspects in 

both the British and Dutch markets. This will contribute 

to increasing the penetration of Egyptian grapes into 

those markets. Additionally, there should be a focus on 

improving the efficiency of export operations, which 

will enhance the quality of the product and increase 

competitiveness in foreign markets. 

Key words: Market share; Price ratio; Efficient 

performance of export operations; Competitiveness; 

Relative advantage. 

 


